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 หมวดที ่1 ข้อมูลทั่วไป  
 
1.  ชื่อหลักสูตร 

ภาษาไทย  หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต   
สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสารองค์กรและแบรนด์   

ภาษาอังกฤษ  Bachelor of Communication Arts Program in  
Innovative Organizational Communication and Brand 

 
2.  ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 
 ชื่อเต็มภาษาไทย  นิเทศศาสตรบัณฑิต (นวัตกรรมการสื่อสารองค์กรและแบรนด์) 

ชื่อย่อภาษาไทย  นศ.บ. (นวัตกรรมการสื่อสารองค์กรและแบรนด์) 
ชื่อเต็มภาษาอังกฤษ Bachelor of Communication Arts (Innovative Organizational 

Communication and Brand) 
ชื่อย่อภาษาอังกฤษ B.Com.Arts (Innovative Organizational Communication and Brand) 

  

3.  วิชาเอก - 
 
4.  จ านวนหน่วยกิตที่ต้องเรียนตลอดหลักสูตร  

120 หน่วยกิต 
 
5.  รูปแบบของหลักสูตร 
 5.1 รูปแบบ หลักสูตรระดับปริญญาตรี 4 ปี 
 5.2 ภาษาที่ใช้ ภาษาไทย 
 5.3 การรับเข้าศึกษา รับนักศึกษาไทยและนักศึกษาต่างชาติ 
 5.4 ความร่วมมือกับสถาบันอื่น เป็นหลักสูตรของสถาบันโดยเฉพาะ                                                         
 5.5 การให้ปริญญาแก่ผู้ส าเร็จการศึกษา ให้ปริญญาเดียวเพียงสาขาวิชาเดียว 
 
6.  สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบของหลักสูตร 

6.1 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2563 ปรับปรุงจาก หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการ
ประชาสัมพันธ์ พ.ศ. 2559  



6.2 เปิดสอนภาคการศึกษาที่ 1 ปีการศึกษา 2563 
6.3 คณะกรรมการสภาวิชาการได้อนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร เพ่ือน าเสนอสภามหาวิทยาลัยอนุมัติในการ

ประชุม ครั้งที่ 5/2562 วันที่ 5 มีนาคม พ.ศ. 2563   
6.4 สภามหาวิทยาลัยอนุมัติ/เห็นชอบ หลักสูตรในการประชุม ครั้งที่ 2/2563 วันที่ 4 เมษายน พ.ศ.

2563 
 

7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 
หลักสูตรมีความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐานตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ

ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ ในปีการศึกษา 2565 
 

8. อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา 
หลักสูตรมุ่งผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ความสามารถเพ่ือประกอบวิชาชีพในสายงานด้านการสื่อสาร

องค์กรและแบรนด์ โดยมีลักษณะการท างานในหลากหลายด้าน อาทิ  
- นักสื่อสารองค์กร (Corporate Communications Officer)  
- นักสื่อสารการตลาด (Marketing Communicator)  
- นักวางแผนกลยุทธ์แบรนด์ (Brand Strategist)  
- นักออกแบบแบรนด์ (Brand Designer)  
- ผู้จัดการแบรนด์ (Brand Manager)  
- นักสร้างสรรค์และพัฒนาแบรนด์ (Creative)  
- นักสร้างแบรนด์บุคคล (Personal Brand)  
- นักสร้างสรรค์เนื้อหา (Content Creator)  
- นักสื่อสารแบรนด์ (Brand Communicator)  
- ฝุายประสานงานลูกค้า (Account Executive : AE)  
- นักประชาสัมพันธ์ (Public Relations Officer)  
- ฝุายประสานงานโครงการ (Project Coordinator)  
- ที่ปรึกษาด้านการสร้างแบรนด์ (Brand Consultant Agency)  
- ผู้เชี่ยวชาญด้านความรับผิดชอบต่อสังคม (Corporate Social Responsibility: CSR)  
- ช่างภาพ (Photographer)  
- นักออกแบบกราฟิก (Graphic Designer)  

 
 3.1   หลักสูตร 
         3.1.1   จ านวนหน่วยกิต 

หน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิต เป็นหลักสูตรแบบศึกษาเต็ม
เวลา สอดคล้องกับเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับอุดมศึกษา 

 



   3.1.2   โครงสร้างหลักสูตร                   
จ านวนหน่วยกิต รวมตลอดหลักสูตร ไม่น้อยกว่า                  120     หนว่ยกิต 

ก. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป          30   หน่วยกิต 
ประกอบด้วยรายวิชาศึกษาทั่วไปบังคับและรายวิชาศึกษาทั่วไปเลือก ดังนี้ 

รายวิชาบังคับ   จ านวน                9     หน่วยกิต  
รายวิชาเลือก   จ านวนไม่น้อยกว่า          21     หน่วยกิต  

โดยเลือกจาก  6  กลุ่มสาระ ดังนี้ 
- กลุ่มสาระภาษากับการสื่อสาร 
- กลุ่มสาระการสร้างสรรค์ นวัตกรรม และการเป็นผู้ประกอบการ 
- กลุ่มสาระศาสตร์และศิลป์แห่งชีวิต 
- กลุ่มสาระพลเมืองโลก 
- กลุ่มสาระสุนทรียศาสตร์ 
- กลุ่มสาระศาสตร์การพัฒนาสุขภาวะและบุคลิกภาพ 

 
แบ่งออกเป็น  

- รายวิชาเลือกร่วม  จ านวนไม่น้อยกว่า    16     หน่วยกิต 
รายวิชาที่คณะและนักศึกษาร่วมกันเลือกเรียนให้ตรงตามคุณลักษณะของ

ผู้เรียนและตรงตามอัตลักษณ์ของคณะ โดยมีเงื่อนไขต้องเรียนให้ครบทั้ง 6 กลุ่ม
สาระ 
- รายวิชาเลือกอิสระ  จ านวนไม่น้อยกว่า      5     หน่วยกิต 

รายวิชาที่นักศึกษาสามารถท่ีจะเลือกเรียนได้ด้วยตนเอง จากกลุ่มสาระใดก็
ได้ โดยไม่ซ้ ากับรายวิชาที่เคยเลือกไว้ 

ข. หมวดวิชาเฉพาะ     ไม่น้อยกว่า       84 หน่วยกิต 
 ประกอบด้วย  3  กลุ่มวิชา  ดังนี้ 
  - กลุ่มวิชาแกน    33 หน่วยกิต 
  - กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน (ไม่น้อยกว่า)  36 หน่วยกิต 
  - กลุ่มวิชาเลือก (ไม่น้อยกว่า)  15 หน่วยกิต 
 
ค. หมวดวิชาเลือกเสรี     ไม่น้อยกว่า   6 หน่วยกิต 
 ประกอบด้วยกลุ่มวิชาภายในคณะฯ และ/หรือกลุ่มวิชาภายนอกคณะฯ 

3.1.3  รายวิชา 
    3.1.3.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป    ไม่น้อยกว่า    30     หน่วยกิต 

3.1.3.1.1  รายวิชาบังคับ จ านวน 9 หน่วยกิต  โดยมีวิชาดงัต่อไปนี้ 
ศษท101   ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร      3(3-0-6) 
GEN101   THAI FOR COMMUNICATION 
ศษท102   ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร               3(3-0-6) 



GEN102   ENGLISH FOR COMMUNICATION 
ศษท401   สมาร์ทเกษม                  3(3-0-6) 
GEN401   SMART KASEM 

3.1.3.1.2  รายวิชาเลือก จ านวนไม่น้อยกว่า 21 หน่วยกิต โดยเลือกจากรายวิชาดังต่อไปนี้ 
กลุ่มสาระภาษากับการสื่อสาร 

      ศษท103   ภาษาไทยเชิงสร้างสรรค์      3(3-0-6) 
GEN103   THAI FOR CREATION 
ศษท104   วาทการสมัยใหม่       3(3-0-6) 
GEN104   MODERN DISCOURSE 
ศษท105   การสื่อสารอย่างมืออาชีพ      3(3-0-6) 
GEN105   PROFESSIONAL COMMUNICATION 
ศษท106   การเขียนเพื่องานอาชีพ       3(3-0-6) 
GEN106   WRITING FOR CAREER 
ศษท107   ศิลปะการใช้ภาษาไทยในสื่อออนไลน์     3(3-0-6) 
GEN107   ART OF USING THAI LANGUAGE IN ONLINE MEDIA 
ศษท108   วิถีภาษาไทยร่วมสมัย       3(3-0-6) 
GEN108   WAYS OF CONTEMPORARY THAI LANGUAGE   
ศษท109   การอ่านภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน     3(3-0-6) 
GEN109   ENGLISH READING IN DAILY LIFE 
ศษท110   ทักษะการพูดภาษาอังกฤษในองค์กร     3(3-0-6) 
GEN110   ENGLISH CONVERSATION SKILLS IN WORKPLACES      
ศษท111   ทักษะการเขียนภาษาอังกฤษในองค์กร     3(3-0-6) 
GEN111   ENGLISH COMPOSITION SKILLS IN WORKPLACES   
ศษท112   ภาษาอังกฤษเพ่ือสุขภาพ      3(3-0-6) 
GEN112   ENGLISH FOR HEALTH CARE   
ศษท113   ภาษาอังกฤษจากสื่อบันเทิง      3(3-0-6) 
GEN113   ENGLISH FOR ENTERTAINMENT MEDIA 
ศษท114   ภาษาอังกฤษกับความเป็นไทย      3(3-0-6) 
GEN114   ENGLISH AND THAINESS 
ศษท115   ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารทางธุรกิจสมัยใหม่    3(3-0-6) 
GEN115   ENGLISH FOR MODERN BUSINESS COMMUNICATION  
ศษท116   สื่อสารง่ายๆ สไตล์พม่า       3(3-0-6) 
GEN116   EASY WAY TO COMMUNICATE MYANMAR LANGUAGE 
ศษท117   สื่อสารง่ายๆ สไตล์เวียดนาม      3(3-0-6) 
GEN117   EASY WAY TO COMMUNICATE VIETNAMESE LANGUAGE 
ศษท118   สื่อสารง่ายๆ สไตล์จีน       3(3-0-6) 
GEN118   EASY WAY TO COMMUNICATE CHINESE LANGUAGE 
ศษท119   สื่อสารง่ายๆ สไตล์ญี่ปุุน      3(3-0-6) 



GEN119   EASY WAY TO COMMUNICATE JAPANESE LANGUAGE 
ศษท120   สื่อสารง่ายๆ สไตล์เกาหลี      3(3-0-6) 
GEN120   EASY WAY TO COMMUNICATE KOREAN LANGUAGE    
 
กลุ่มสาระการสร้างสรรค์ นวัตกรรม และการเป็นผู้ประกอบการ 

 ศษท201   ไลฟ์สไตล์ผู้ประกอบการสมัยใหม่      3(3-0-6) 
GEN201   CONTEMPORARY ENTREPRENEURSHIP LIFESTYLE 
ศษท202   ทักษะการบริหารใจในโลกยุคใหม่     3(3-0-6) 
GEN202   MIND MANAGEMENT SKILLS IN MODERN WORLD  
ศษท203   ธุรกิจสิ่งแวดล้อม       3(3-0-6) 
GEN203   GREEN BUSINESS 
ศษท204   ความคิดสร้างสรรค์ : ศักยภาพสุดยอดของมนุษย์    3(3-0-6) 
GEN204   CREATIVITY : HUMAN SELF ACTUALIZATION 
ศษท205   กฎหมายธุรกิจเพ่ือผู้ประกอบการ     3(3-0-6) 
GEN205   BUSINESS LAW FOR ENTREPRENEURS 
ศษท206   บุคลิกภาพและการน าเสนองานอย่างมืออาชีพส าหรับผู้ประกอบการ 3(3-0-6) 
GEN206    PERSONALITY AND PROFESSIONAL PRESENTATION FOR ENTREPRENEURS  
ศษท207   การคิดสร้างสรรค์เพ่ือการสื่อสาร     3(3-0-6) 
GEN207   CREATIVE THINKING FOR COMMUNICATIONS   
ศษท208   ภูมิปัญญาไทยกับความคิดสร้างสรรค์     3(3-0-6) 
GEN208   THAI WISDOM AND CREATIVITY 
ศษท209   สร้างสรรค์ศิลปะร่วมสมัย      3(3-0-6) 
GEN209   CONTEMPORARY ART GREATIVITY 

 
กลุ่มสาระศาสตร์และศิลป์แห่งชีวิต 

 ศษท301   ศาสตร์และศิลป์แห่งการใช้ชีวิต      3(3-0-6) 
GEN301   THE ART AND SCIENCE FOR LIFE  
ศษท302   ออกแบบชีวิต คิดสไตล์คนรุ่นใหม่     3(3-0-6) 
GEN302   LIFE DESIGN AND THE CONCEPTION OF NEW GENERATION 
ศษท303   การรับมือภัยพิบัติทางธรรมชาติ      2(2-0-4) 
GEN303   COPING WITH NATURAL DISASTER  
ศษท304   สารและการเปลี่ยนแปลงรอบตัวเรา     2(2-0-4) 
GEN304   SUBSTANCE AND CHANGE AROUND US   
ศษท305   รอบรู้ปรากฏการณ์ธรรมชาติ      2(2-0-4) 
GEN305   ALL AROUND OF NATURAL PHENOMENON 
ศษท306   ทักษะเชิงตัวเลขในชีวิตประจ าวัน     2(2-0-4)

  
GEN306   NUMERICAL SKILLS IN DAILY LIFE 



ศษท307   การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น      2(2-0-4)    
GEN307   INTRODUCTION TO DATA ANALYSIS 
ศษท308   การใช้แอพพลิเคชั่นและโปรแกรมคอมพิวเตอร์เพ่ือการท างาน   2(2-0-4) 
GEN308   THE USE OF APPLICATIONS AND COMPUTER PROGRAMS FOR WORK  
ศษท309   การรู้เท่าทันสื่อและสารสนเทศยุคดิจิทัล     3(3-0-6)   
GEN309   MEDIA AND INFORMATION LITERACY IN DIGITAL ERA                                              
ศษท310   ทักษะการเรียนรู้สู่ความส าเร็จ      3(3-0-6)   
GEN310   LEARNING SKILLS TO SUCCESS 
 
กลุ่มสาระพลเมืองโลก 

 ศษท402   กฎหมายเพ่ือการด ารงชีวิต      3(3-0-6) 
GEN402   LAWS FOR DAILY LIFE 

          ศษท403   การศึกษาเพ่ือพัฒนาพลเมือง      3(3-0-6              
          GEN403    EDUCATION FOR CITIZEN DEVELOPMENT  

ศษท404   ศาสตร์พระราชาเพ่ือการพัฒนาชีวิต     3(3-0-6) 
GEN404   THE KING’S PHILOSOPHY FOR LIFE DEVELOPMENT 
ศษท405   วิทยาศาสตร์สิ่งแวดล้อมเพ่ือโลกยั่งยืน     2(2-0-4)

  GEN405   ENVIRONMENTAL SCIENCE FOR SUSTAINABLE WORLD 
ศษท406   เมืองอัจฉริยะเพ่ือการจัดการที่ยั่งยืน     3(3-0-6)

  GEN406   SMART CITY TO SUSTAINABILITY 
ศษท407   สังคมสูงวัย ใจเป็นสุข       3(3-0-6)

  GEN407   AGING SOCIETY AND HAPPY MIND 
 
กลุ่มสาระสุนทรียศาสตร์ 

 ศษท501   ปรัชญารักกับความงามของชีวิต      3(3-0-6) 
GEN501   PHILOSOPHY OF LOVE AND BEAUTY IN LIFE 
ศษท502   ศาสน์แห่งความสุข       3(3-0-6) 
GEN502   Religion of Happiness 
ศษท503   อารยธรรมโลก                              3(3-0-6) 
GEN503   WORLD CIVILIZATION   
ศษท504   ประวัติศาสตร์ไทยและความเป็นชาติไทย      3(3-0-6) 
GEN504   THAI HISTORY AND NATIONAL IDENTITY   
ศษท505   ประวัติศาสตร์ในภาพยนตร์      3(3-0-6) 
GEN505   HISTORY IN CINEMAS   
ศษท506   ประวัติศาสตร์ศิลป์       3(3-0-6) 
GEN506   ART HISTORY    
ศษท507   รู้ไทย รักษ์ไทย       3(3-0-6) 
GEN507   THAINESS AWARENESS   



ศษท508   กรุงเทพศึกษา        3(3-0-6) 
GEN508   BANGKOK STUDIES 
ศษท509   ศิลปะและวัฒนธรรมบันเทิง      3(3-0-6) 
GEN509   ARTS AND ENTERTAINMENT    
ศษท510   มนุษย์กับสุนทรียศาสตร์      3(3-0-6) 
GEN510   MAN AND AESTHETICS   
ศษท511   โลกแห่งเทพนิยาย                       3(3-0-6) 
GEN511   WORLD OF FAIRY TALES 

 
กลุ่มสาระศาสตร์การพัฒนาสุขภาวะและบุคลิกภาพ 
ศษท601   ลีลาศ         1(0-2-2) 
GEN601   BALLROOM DANCING        
ศษท602   การต่อสู้และปูองกันตัว       1(0-2-2) 
GEN602   MARTIAL ARTS     
ศษท603   การออกก าลังกายในชีวิตประจ าวัน      2(1-2-3) 
GEN603   EXERCISES IN DAILY LIFE    
ศษท604   การจัดกิจกรรมนันทนาการและเกม     2(1-2-3) 
GEN604   GAMES AND RECREATION ACTIVITIES 
ศษท605   สุขภาพเพ่ือชีวิต       3(3-0-6) 
GEN605   HEALTH FOR LIFE    
ศษท606   การสื่อสารสัมพันธ์       3(3-0-6) 
GEN606   COMMUNICATION OF RELATION 
ศษท607   ภาวะผู้น าและเทคนิคการท างานเป็นทีม     3(3-0-6) 
GEN607   LEADERSHIP AND TEAM WORKING TECHNIQUES 
ศษท608   บุคลิกภาพในโลกดิจิทัล       3(3-0-6) 
GEN608   CONTEMPORARY PERSONALITY IN DIGITAL AGE 
ศษท609   จิตบริการเพ่ือการพัฒนาชีวิตและสังคม     3(3-0-6) 
GEN609   SERVICE MIND FOR LIFE AND SOCIAL DEVELOPMENT  

 
3.1.3.2  หมวดวิชาเฉพาะ                      ไม่น้อยกว่า     84     หน่วยกิต 

3.1.3.2.1 กลุ่มวิชาแกน           จ านวน          33     หน่วยกิต 
นศ1100   ศาสตร์และศิลป์แห่งนิเทศศาสตร์     3(3-0-6) 
CA1100   ART AND SCIENCE OF COMMUNICATION ARTS     
นศ1101   การเล่าเรื่องอย่างสร้างสรรค์      3(3-0-6) 
CA1101   CREATIVE STORYTELLING 
นศ1109   ทักษะการสื่อสารยุคดิจิทัล      3(3-0-6) 
CA1109   COMMUNICATION SKILLS IN DIGITAL ERA  
นศ1206   การเชื่อมต่อสรรพสิ่งเข้ากับชีวิตดิจิทัล     3(2-2-6) 



CA1206   INTERNET OF THINGS IN DIGITAL LIFE                                      
 นศ1209   เสรีภาพและความรับผิดชอบของการสื่อสาร          3(3-0-6)   

CA1209   FREEDOM AND RESPONSIBILITY OF COMMUNICATION                           
นศ1211   การถ่ายภาพเพ่ือสื่อสร้างสรรค์      3(2-2-6) 
CA1211   PHOTOGRAPHY FOR CREATIVE MEDIA 
นศ1212   การจัดการข้อมูลทางนิเทศศาสตร์     3(3-0-6) 
CA1212   DATA MANAGEMENT FOR COMMUNICATION ARTS           

   นศ1214   รู้ใจผู้สื่อสาร           3(3-0-6) 
CA1214   COMMUNICATOR INSIGHT                                                       
นศ1300   ภาษาอังกฤษส าหรับนิเทศศาสตร์           3(3-0-6) 
CA1300   ENGLISH FOR COMMUNICATION ARTS   
นศ1301   การผลิตสื่อดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมสังคม     3(2-2-6) 
CA1301   DIGITAL MEDIA PRODUCTION FOR PROSOCIAL 
นศ1302   ก้าวแรกส าหรับผู้ประกอบการสื่อ     3(3-0-6) 
CA1302   FIRST STEP FOR MEDIA ENTREPRENEUR 

 
3.1.3.2.2   กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน    ไม่น้อยกว่า        36     หน่วยกิต 
(โดยให้เรียนรายวิชาต่อไปนี้และมีจ านวนหน่วยกิตรวมกันไม่ต่ ากว่า 36 หน่วยกิต) 
อบ1013   การสื่อสารการตลาด       3(3-0-6) 
OB1013   MARKETING COMMUNICATION 
อบ1024   นวัตกรรมการออกแบบกราฟิกเบื้องต้นเพ่ือการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ 3(2-2-6) 
OB1024   BASIC GRAPHIC DESIGN FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION  
              AND BRAND  
อบ2033   การออกแบบเนื้อหาเพ่ืองานสื่อสารองค์กรและแบรนด์   3(3-0-6) 
OB2033   CONTENT DESIGN FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND 
อบ2044   การสร้างสรรค์ภาพถ่ายในงานสื่อสารองค์กรและแบรนด์   3(2-2-6) 
OB2044   PHOTOGRAPHY CREATION FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION  

   AND BRAND 
อบ2053   รู้ใจผู้บริโภค        3(3-0-6) 
OB2053   CONSUMER INSIGHT 
อบ3064   แคมเปญและเทคนิคการจัดกิจกรรมพิเศษเพ่ือการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ 3(2-2-6) 
OB3064  CAMPAIGN AND SPECIAL EVENT TECHNIQUES FOR ORGANIZATIONAL 

  COMMUNICATION AND BRAND  
อบ3073   การวิจัยเพื่อการสื่อสารองค์กรและแบรนด์    3(3-0-6) 
OB3073   RESEARCH FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND 
อบ3083   ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารองค์กรและแบรนด์    3(3-0-6) 
OB3083   ENGLISH FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND  
อบ3093   การวางแผนการสื่อสารองค์กรและแบรนด์เชิงกลยุทธ์   3(3-0-6) 



OB3093   STRATEGIC ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND  
              PLANNING 
อบ3144   นวัตกรรมการออกแบบกราฟิกข้ันสูงเพ่ือการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ 3(2-2-6) 
OB3144   ADVANCE GRAPHIC DESIGN FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION  
     AND BRAND 
อบ3154   การสร้างสรรค์และพัฒนาสื่อออนไลน์เพื่อการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ 3(2-2-6) 
OB3154   CREATIVE AND DEVELOP ONLINE MEDIA FOR ORGANIZATIONAL  

 COMMUNICATION AND BRAND 
อบ3163   พ้ืนฐานส าหรับธุรกิจภาพถ่ายสต็อก     3(3-0-6) 
OB3163   BASIC FOR THE STOCK PHOTOGRAPHY BUSINESS 
อบ3174   พ้ืนฐานส าหรับธุรกิจภาพเวกเตอร์สต็อก     3(2-2-6) 
OB3174   BASIC FOR THE STOCK VECTOR BUSINESS 
อบ4103   การสื่อสารภาวะวิกฤตและความเสี่ยง     3(3-0-6) 
OB4103   CRISIS AND RISK COMMUNICATION 
อบ4113   การส ารวจตลาดเพ่ือการพัฒนาแบรนด์     3(3-0-6) 
OB4113   MARKET SURVEY FOR BRAND DEVELOPMENT 
อบ4124   โครงงานและการสัมมนาด้านการสื่อสารองค์กรและแบรนด์   3(2-2-6) 
OB4124   PROJECT AND SEMINAR ON ORGANIZATIONAL COMMUNICATION  

   AND BRAND 
อบ4134   สหกิจศึกษาสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสารองค์กรและแบรนด์  6(600 ชม.) 
OB4134   COOPERATIVE EDUCATION IN ORGANIZATIONAL COMMUNICATION  
              AND BRAND   
อบ4183   การศึกษาเฉพาะเรื่อง 1       3(3-0-6) 
OB4183   SELECTED TOPIC 1 
อบ4194   การศึกษาเฉพาะเรื่อง 2       3(2-2-6) 
OB4194   SELECTED TOPIC 2 

 
3.1.3.2.3   กลุ่มวิชาเลือก   ไม่น้อยกว่า       15      หน่วยกิต 

          นักศึกษาสามารถเลือกเรียนรายวิชาจากกลุ่มวิชาใดกลุ่มวิชาหนึ่งหรือจากทั้งสองกลุ่มวิชาตามความ
สนใจ โดยให้มีจ านวนหน่วยกิตรวมกันไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต 

 

กลุ่มวิชาทักษะผู้ประกอบการ 
นศ2001   การบริหารธุรกิจสื่อยุคดิจิทัล       3(3-0-6) 
CA2001   MEDIA BUSINESS MANAGEMENT IN DIGITAL ERA 
นศ2002   การสื่อสารการตลาดสมัยใหม่บนโลกดิจิทัล    3(3-0-6) 
CA2002   MODERN MARKETING COMMUNICATION IN DIGITAL WORLD 
นศ2003   การบริหารร้านค้าออนไลน์เชิงกลยุทธ์     3(3-0-6) 
CA2003   STRATEGIC MANAGEMENT FOR ONLINE SHOP  
นศ2004   การสื่อสารข้ามวัฒนธรรม      3(3-0-6) 



CA2004   CROSS CULTURAL COMMUNICATION 
นศ2005   การสื่อสารเพื่อการบริหารจัดการลูกค้า     3(3-0-6) 
CA2005   COMMUNICATION FOR CUSTOMERS MANAGEMENT  
นศ2006   การสร้างสรรค์คอร์สออนไลน์ส าหรับผู้ประกอบการ   3(3-0-6) 
CA2006   CREATING ONLINE COURSES FOR ENTREPRENEUR 

 
กลุ่มวิชาสร้างนักปฏิบัติมืออาชีพ 
นศ3001   การตัดต่อส าหรับสื่อดิจิทัลขั้นสูง      3(2-2-6) 
CA3001   ADVANCED EDITING FOR DIGITAL MEDIA 
นศ3002   การออกแบบพื้นท่ีจัดแสดง      3(2-2-6) 
CA3002   EXHIBITION DESIGN 
นศ3003   การผลิตสื่อประสม        3(2-2-6) 
CA3003   MULTIMEDIA PRODUCTION 
นศ3004   ภาพเคลื่อนไหวส าหรับโซเชียลมีเดีย     3(2-2-6) 
CA3004   ANIMATION FOR SOCIAL MEDIA 
นศ3005   การสร้างสรรค์ข้อความเพ่ือการสื่อสารการตลาด    3(2-2-6) 
CA3005   COPY WRITING FOR MARKETING COMMUNICATION 
นศ3006   ศิลปะการใช้เสียงเพ่ืองานวิชาชีพ     3(2-2-6) 
CA3006   ART OF PROFESSIONAL ANNOUNCER AND VOICE OVER ARTIST 
นศ3007   ศิลปะการแสดงเพื่อวัตถุประสงค์เฉพาะ     3(2-2-6) 
CA3007   PERFORMING ARTS FOR SPECIFIC PURPOSES 

 
3.1.3.3   หมวดวิชาเลือกเสรี                                ไม่น้อยกว่า   6      หน่วยกิต 
 นักศึกษาสามารถเลือกเรียนวิชาใดวิชาหนึ่งที่เปิดสอนภายในคณะนิเทศศาสตร์ และหรือวิชา อ่ืน ๆ ที่
เปิดสอนตามคณะต่าง ๆ ของมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต โดยต้องมีจ านวนหน่วยกิตรวมกันไม่น้อยกว่า 6 หน่วย
กิต            
                
ค าอธิบายรายวิชา (Course Description) 

3.1.5.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
ศษท101  ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร       3(3-0-6) 
GEN101  THAI FOR COMMUNICATION 

 มนุษย์กับการสื่อสาร มิติการใช้ภาษาเพ่ือการสื่อสาร การรับสารจากการฟังและการอ่าน การส่งสาร
ด้วยการพูดและการเขียน การบูรณาการทักษะการใช้ภาษาไทยในมิติการสื่อสาร เน้นทักษะการสื่อสารเชิง
ปฏิสัมพันธ์กลุ่มจากกระบวนการรับสารและส่งสาร กระบวนการพัฒนาและประยุกต์ใช้ภาษาส าหรับการ
สื่อสารตามบริบทการเปลี่ยนแปลงของสังคมปัจจุบัน 
 
ศษท102  ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร       3(3-0-6) 
GEN102  ENGLISH FOR COMMUNICATION 



 ทักษะการฟัง การพูด การอ่านและการเขียน เพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน ทั้งในสถานการณ์จริง
และสถานการณ์จ าลอง ไวยากรณ์ที่ เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร การหาความหมายผ่านสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ ส านวนและวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา 
 
ศษท103  ภาษาไทยเชิงสร้างสรรค์       3(3-0-6) 
GEN103  THAI FOR CREATION 

 ศิลปะการใช้ภาษาไทยที่ถูกต้องตามหลักเกณฑ์อย่างสร้างสรรค์ ผ่านกระบวนการกลุ่มและรายบุคคล 
จากวิธีการวิเคราะห์เชิงลึก การวิจารณ์ การตีความ การวิพากษ์คุณค่าจากศิลปะการรับสารและส่งสาร 
สามารถน ามาประยุกต์และสร้างสรรค์เป็นนวัตกรรมทางภาษาไทยที่มีความทันสมัย มีคุณภาพ คุณประโยชน์ 
และมีความเหมาะสมด้วยคุณธรรมตามบริบทของสังคมในปัจจุบัน 
 
ศษท104  วาทการสมัยใหม่         3(3-0-6) 
GEN104  MODERN DISCOURSE 

 การสื่อความหมายด้วยภาษาแบบเน้นเปูาหมาย เปรียบเทียบวาทการกับการสร้างสรรค์ การ
วิเคราะห์หลักการแห่งวาทการสมัยใหม่ การประยุกต์วาทการสู่การปฏิบัติ การบูรณาการวาทการสู่วิชาชีพ 
 
ศษท105  การสื่อสารอย่างมืออาชีพ           3(3-0-6) 
GEN105  PROFESSIONAL COMMUNICATION 

 การพัฒนาบุคลิกภาพส าหรับการสื่อสารในโอกาสต่างๆ พลังค าพูดกับการพัฒนาศักยภาพการสื่อสาร 
ทั้งการสื่อสารภายในตนเอง การสื่อสารระหว่างบุคคล การสื่อสารแบบกลุ่ม และการสื่อสารระดับองค์กร 
รวมถึงการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อการสื่อสารในงานและการน าเสนองานอย่างมืออาชีพ 
 
ศษท106  การเขียนเพื่องานอาชีพ       3(3-0-6) 
GEN106  WRITING FOR CAREER 

 หลักการและความส าคัญเกี่ยวกับการเขียน การใช้ถ้อยค า ส านวนโวหาร การเขียนกิจธุระ การเขียน
แนะน าหนังสือ สินค้า สถานที่ท่องเที่ยว รวมถึงการเขียนภาษาไทยในสื่อสารมวลชน จรรยาบรรณของผู้เขียน  
ความรับผิดชอบต่องานเขียนในสื่อสารมวลชน การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีเพ่ือการสื่อสารอย่างเหมาะสมและ
สามารถบูรณาการสู่วิชาชีพได้ 

 
ศษท107  ศิลปะการใช้ภาษาไทยในสื่อออนไลน์         3(3-0-6) 
GEN107  ART OF USING THAI LANGUAGE IN ONLINE MEDIA   

 การใช้ภาษาอย่างมีวิจารณญาณในสื่อออนไลน์ การเขียนบันเทิงคดี สารคดี บทความ และหลักการ
วิจารณ์ เพื่อน าความรู้ไปเชื่อมโยงและปรับใช้ในชีวิตประจ าวัน 
 
ศษท108  วิถีภาษาไทยร่วมสมัย        3(3-0-6) 
GEN108  WAYS OF CONTEMPORARY THAI LANGUAGE   



 วิถีภาษาไทยตามยุคสมัยของสังคมไทย บริบทการเปลี่ยนแปลงที่ส่งผลต่อการใช้ภาษาไทย ภูมิปัญญา
ทางภาษา วัฒนธรรมและความเชื่อที่แสดงออกผ่านทางภาษา การออกแบบกิจกรรมนันทนาการและ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีเพ่ือส่งเสริมการอนุรักษ์และเผยแพร่การใช้ภาษาไทยในปัจจุบัน 
 
ศษท109  การอ่านภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวัน       3(3-0-6) 
GEN109  ENGLISH READING IN DAILY LIFE 

 ฝึกทักษะการอ่านเพ่ือจับใจความส าคัญจากบทความ หนังสือพิมพ์ และเอกสารอ่ืน  ๆ ที่พบใน
ชีวิตประจ าวัน โดยใช้กลวิธีการอ่าน การเดาค าศัพท์จากบริบท รวมทั้งศึกษาค าศัพท์ ส านวนและการใช้ภาษา
จากการอ่าน 
 
ศษท110  ทักษะการพูดภาษาอังกฤษในองค์กร       3(3-0-6) 
GEN110  ENGLISH CONVERSATION SKILLS IN WORKPLACES      
  ทักษะการพูดภาษาอังกฤษเพ่ือใช้ในการท างาน ประกอบด้วยการตั้งและตอบค าถามอย่างเป็น
ทางการ การแนะน าตนเอง การแนะน าเพ่ือน การทักทายและพูดคุยกับเพ่ือนร่วมงาน การน าเสนองาน การ
แสดงความคิดเห็น และการเจรจาต่อรอง 
 
ศษท111  ทักษะการเขียนภาษาอังกฤษในองค์กร       3(3-0-6) 
GEN111  ENGLISH COMPOSITION SKILLS IN WORKPLACES   
  ทักษะการเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือใช้ในการท างาน ประกอบด้วยการเขียนแนะน าตนเองในการสมัคร
งาน การเขียนโต้ตอบจดหมายธุรกิจอย่างเป็นทางการ การเขียนจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ การเขียนบันทึกช่วย
จ า และการแปลเบื้องต้น 
 
ศษท112  ภาษาอังกฤษเพื่อสุขภาพ       3(3-0-6) 
GEN112  ENGLISH FOR HEALTH CARE   
  การสนทนาภาษาอังกฤษที่เกี่ยวข้องกับวิทยาการทางการแพทย์ การให้ค าแนะน าทางด้านการดูแล
สุขภาพ ค าศัพท์และบทอ่านที่เก่ียวข้องกับวิทยาศาสตร์สุขภาพ และการรักษาพยาบาล  
 
ศษท113  ภาษาอังกฤษจากสื่อบันเทิง       3(3-0-6) 
GEN113  ENGLISH FOR ENTERTAINMENT MEDIA 
  การเรียนรู้ภาษาอังกฤษและวัฒนธรรมผ่านสื่อบันเทิง ได้แก่ ภาพยนตร์ โฆษณา เพลง และนิตยสาร 
วิเคราะห์รูปแบบของภาษา ค าศัพท์ ส านวนและสแลงที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน เพ่ือพัฒนาทักษะการฟัง การพูด 
การอ่าน และการเขียนภาษาอังกฤษ 
 
ศษท114   ภาษาอังกฤษกับความเป็นไทย                                               3(3-0-6) 
GEN114   ENGLISH AND THAINESS 
  การสนทนาภาษาอังกฤษ ค าศัพท์ และบทอ่านที่เกี่ยวข้องกับความเป็นไทย ได้แก่ ศิลปะและ
วัฒนธรรมไทย เทศกาลและประเพณีไทย อาหารไทย ภูมิปัญญาไทย แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ และ
ประวัติศาสตร์ไทยโดยสังเขป 



 
ศษท115  ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารทางธุรกิจสมัยใหม่     3(3-0-6) 
GEN115  ENGLISH FOR MODERN BUSINESS COMMUNICATION  
  การพัฒนาทักษะการพูด การฟัง การอ่าน และการเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในธุรกิจ
ออนไลน์ และฝึกทักษะการน าเสนองานส าหรับผู้ประกอบการ 
. 
ศษท116  สื่อสารง่าย ๆ สไตล์พม่า        3(3-0-6) 
GEN116  EASY WAY TO COMMUNICATE MYANMAR LANGUAGE 
  การสนทนาภาษาพม่าในชีวิตประจ าวัน การสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว เรียนรู้วัฒนธรรมผ่านบทเพลง
หรือภาพยนตร์ การแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวและเผยแพร่วัฒนธรรมพม่าผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
 
ศษท117  สื่อสารง่าย ๆ สไตล์เวียดนาม        3(3-0-6) 
GEN117   EASY WAY TO COMMUNICATE VIETNAMESE LANGUAGE 
  การสนทนาภาษาเวียดนามในชีวิตประจ าวัน การสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว เรียนรู้วัฒนธรรมผ่านบท
เพลงหรือภาพยนตร์ การแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวและเผยแพร่วัฒนธรรมเวียดนามผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
 
ศษท118  สื่อสารง่าย ๆ สไตล์จีน                              3(3-0-6) 
GEN118  EASY WAY TO COMMUNICATE CHINESE LANGUAGE 
  การสนทนาภาษาจีนในชีวิตประจ าวัน การสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว เรียนรู้วัฒนธรรมผ่านบทเพลง
หรือภาพยนตร์ การแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวและเผยแพร่วัฒนธรรมจีนผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
 
ศษท119   สื่อสารง่าย ๆ สไตล์ญี่ปุ่น                            3(3-0-6) 
GEN119   EASY WAY TO COMMUNICATE JAPANESE LANGUAGE 
  การสนทนาภาษาญี่ปุุนในชีวิตประจ าวัน การสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว เรียนรู้วัฒนธรรมผ่านบทเพลง
หรือภาพยนตร์ การแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวและเผยแพร่วัฒนธรรมญี่ปุุนผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
 
ศษท120  สื่อสารง่าย ๆ สไตล์เกาหลี                                3(3-0-6) 
GEN120   EASY WAY TO COMMUNICATE KOREAN LANGUAGE   
  การสนทนาภาษาเกาหลีในชีวิตประจ าวัน การสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว เรียนรู้วัฒนธรรมผ่านบท
เพลงหรือภาพยนตร์ การแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวและเผยแพร่วัฒนธรรมเกาหลีผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
 
ศษท201  ไลฟ์สไตล์ผู้ประกอบการสมัยใหม่                           3(3-0-6) 
GEN201  CONTEMPORARY ENTREPRENEURSHIP LIFESTYLE 
 หลักการพื้นฐาน ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับการเป็นผู้ประกอบการ ทักษะการเป็นผู้ประกอบการในสังคม
ดิจิทัล ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบระบบธุรกิจ การผลิต การตลาด และต้นทุน การวางแผนการเงิน
ด้วยกลยุทธ์ทางหลักเศรษฐศาสตร์ การใช้สื่อนวัตกรรมในการบริหารงานและการเพ่ิมผลผลิต กระบวนการคิด
เชิงอนาคต ความเป็นผู้น าในการจัดการองค์กร การประยุกต์ใช้ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในการแก้ปัญหา 
และออกแบบธุรกิจของการเป็นผู้ประกอบการสมัยใหม่ 



 
ศษท202  ทักษะการบริหารใจในโลกยุคใหม่                          3(3-0-6) 
GEN202  MIND MANAGEMENT SKILLS IN MODERN WORLD  
 แนวคิดและความหมายของกายและจิต ศาสตร์สมัยใหม่ในการบริหารจิตใต้ส านึกและสมองเพ่ือสร้าง
ศักยภาพมนุษย์ การจินตนาการ การคิดสร้างสรรค์ เพ่ือแก้ปัญหาชีวิตประจ าวัน และการเสริมสร้างภาวะผู้น า
ทางจิตวิญญาณของผู้ประกอบการในโลกสมัยใหม่ 
 
ศษท203  ธุรกิจสิ่งแวดล้อม        3(3-0-6) 
GEN203  GREEN BUSINESS 

 แนวคิดการด าเนินธุรกิจ และกระบวนการผลิตและผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งเเวดล้อม รวมทั้งความ
รับผิดชอบต่อสังคม เพ่ือสร้างความตระหนักให้นักศึกษาเป็นผู้น าทางธุรกิจสิ่งเเวดล้อม และสามารถน าไป
ประยุกต์ใช้ในการด าเนินธุรกิจของตนเองหรือองค์กร 
    
ศษท204  ความคิดสร้างสรรค์ : ศักยภาพสุดยอดของมนุษย์    3(3-0-6) 
GEN204  CREATIVITY : HUMAN SELF ACTUALIZATION 
 แนวคิด ความหมาย และความส าคัญของความคิดสร้างสรรค์ องค์ประกอบและคุณลักษณะของ
ความคิดที่เป็นศักยภาพระดับสูงสุดของมนุษย์ รูปแบบและกลยุทธ์การพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ เพ่ือ
พัฒนาการคิดออกแบบ และการสร้างนวัตกรรมในทุกสาขาวิชาชีพ และทุกมิติการด าเนินชีวิตของมนุษย์ในโลก
ยุคพหุวัฒนธรรม และความล้ ายุคทางเทคโนโลยี กรณีศึกษาจากศาสตร์และวิชาชีพต่าง ๆ ในสังคม 
 
ศษท205  กฎหมายธุรกิจเพื่อผู้ประกอบการ      3(3-0-6) 
GEN205  BUSINESS LAW FOR ENTREPRENEURS 

ศึกษาหลักกฎหมายทั่วไป องค์กรธุรกิจ กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการควบคุมธุรกิจ ประมวลกฎหมาย
แพ่งและพาณิชย์ว่าด้วยนิติกรรมสัญญา หนี้ และเอกเทศสัญญา กฎหมายว่าด้วยหลักประกัน สินเชื่อ กฎหมาย
เกี่ยวกับการส่งเสริมการลงทุน การคุ้มครองผู้บริโภค และปูองกันการค้าที่ไม่เป็นธรรม กฎหมายเกี่ยวกับการ
ฟ้ืนฟูกิจการ และการระงับข้อพิพาททางธุรกิจ 
 
ศษท206  บุคลิกภาพและการน าเสนองานอย่างมืออาชีพส าหรับผู้ประกอบการ    3(3-0-6) 
GEN206  PERSONALITY AND PROFESSIONAL PRESENTATION FOR ENTREPRENEURS  

หลักการและแนวทางการการพัฒนาบุคลิกภาพเพ่ือการสร้างภาพลักษณ์ในการเป็นผู้น าองค์กรที่ทรง
พลัง ทักษะการประเมินสถานการณ์ การวางแผนและการเตรียมการ กลยุทธ์การเจรจาต่อรอง ศิลปะการพูด
และการเสนอขาย งานส าหรับผู้ประกอบการ ตลอดจนเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์การน าเสนองาน 
ด้วยเทคโนโลยีต่าง ๆ อย่างมืออาชีพ 

 
ศษท207  การคิดสร้างสรรค์เพื่อการสื่อสาร      3(3-0-6) 
GEN207  CREATIVE THINKING FOR COMMUNICATIONS   
 แนวคิด กระบวนการและการแสวงหาข้อมูล ความรู้เกี่ยวกับความคิดสร้างสรรค์ รวมถึงแรงบันดาลใจ
และจินตนาการเพ่ือพัฒนาทักษะการคิดสร้างสรรค์ และน าไปประยุกต์ใช้ในการสื่อสาร 



 
ศษท208  ภูมิปัญญาไทยกับความคิดสร้างสรรค์       3(3-0-6) 
GEN208  THAI WISDOM AND CREATIVITY 
 ภูมิปัญญาไทยและแรงบันดาลใจในการออกแบบ ปัจจัยที่เอ้ือต่อการสร้างสรรค์  กระบวนการและ
วิธีการสร้างสรรค์ ลักษณะและผลผลิตของการสร้างสรรค์ รวมถึงการดัดแปลงวัสดุเพ่ือการแก้ปัญหาในการ
ด ารงชีวิตประจ าวันในแต่ละยุคสมัย 
 
ศษท209  สร้างสรรค์ศิลปะร่วมสมัย        3(3-0-6) 
GEN209  CONTEMPORARY ART GREATIVITY 

การพัฒนาความคิดผ่านการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ การตอบสนองความต้องการของชีวิตด้วยการ
วิเคราะห์ ระบายสี การประดิษฐ์ผลงานศิลปะด้วยเทคนิควิธีการต่าง ๆ และงานเพ่ือการพัฒนาความเป็นมนุษย์
ที่ดีทั้งด้านความคิด อารมณ์ จิตใจ และการกระท า 
 
ศษท301  ศาสตร์และศิลป์แห่งการใช้ชีวิต       3(3-0-6) 
GEN301  THE ART AND SCIENCE FOR LIFE  
 ศาสตร์และศิลป์แห่งชีวิต การเข้าใจตนเองและผู้อ่ืน การใฝุเรียนรู้ การพัฒนาทักษะการคิดวิเคราะห์ 
การคิดอย่างมีวิจารณญาณ และทักษะในการแก้ปัญหาชีวิตในสถานการณ์ต่าง ๆ เพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิต ให้มี
คุณธรรม คุณค่า และเกิดความสุขกาย สุขใจอย่างสมดุล 
 
ศษท302  ออกแบบชีวิต คิดสไตล์คนรุ่นใหม่      3(3-0-6) 
GEN302  LIFE DESIGN AND THE CONCEPTION OF NEW GENERATION 

ความหมายและแนวคิดของคนรุ่นใหม่ การคิดเชิงวิเคราะห์ ความคิดเชิงเหตุผล ความสัมพันธ์ของการ
ท างานระหว่างสมอง จิต และความคิดต่อพฤติกรรมคนรุ่นใหม่ สมาธิ ศาสตร์ NLP และ Hypnosis  ในการ
ออกแบบชีวิตของคนรุ่นใหม่ การจินตนาการอย่างสร้างสรรค์ และการสังเคราะห์ความคิดในการแก้ปัญหา 
การก าหนดเปูาหมายความส าเร็จและความสุขของชีวิตสไตล์คนรุ่นใหม่ 

 
ศษท303  การรับมือภัยพิบัติทางธรรมชาติ      2(2-0-4) 
GEN303  COPING WITH NATURAL DISASTER  
 นิยามและความหมายของภัยพิบัติ โลก สาเหตุ ผลกระทบ และสถานการณ์ด้านภัยพิบัติจากการ
เปลี่ยนแปลงของพ้ืนผิวโลกและสภาพภูมิอากาศ การเตรียมพร้อมและรับมือกับภัยพิบัติเพ่ือลดความเสี่ยง และ
บทบาทของเยาวชนในการลดความเสี่ยงจากภัยพิบัติ 
 
ศษท304  สารและการเปลี่ยนแปลงรอบตัวเรา      2(2-0-4) 
GEN304  SUBSTANCE AND CHANGE AROUND US   
 ความรู้ทางเคมีเบื้องต้นและปฏิกิริยาเคมีที่พบในชีวิตประจ าวัน ความส าคัญ ผลกระทบของเคมีกับ
การด าเนินชีวิต ศึกษาผลิตภัณฑ์เคมี และผลกระทบในชีวิตประจ าวัน การใช้งานและการคิดวิเคราะห์ทดสอบ
คุณภาพที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์อาหาร เครื่องอุปโภคและบริโภคในครัวเรือน ยาและผลิตภัณฑ์สุขภาพ 



เครื่องส าอาง การตัดสินใจเลือกใช้ผลิตภัณฑ์เคมีอย่างถูกต้อง ปิโตรเลียมและผลิตภัณฑ์ปิโตรเคมี ไฟฟูาเคมี
ประยุกต์ เคมีกับมลพิษสิ่งแวดล้อม เคมีกับความปลอดภัยในการด ารงชีวิต เคมีกับการกีฬา 
 
ศษท305  รอบรู้ปรากฏการณ์ธรรมชาติ       2(2-0-4) 
GEN305  ALL AROUND OF NATURAL PHENOMENON 
 ความรู้เบื้องต้นทางกายภาพ การเคลื่อนที่แนวตรง แรง มวลและกฎการเคลื่อนที่ของนิวตัน สภาพ
สมดุลของวัตถุ งานและพลังงาน การชนและโมเมนตัม สมบัติเชิงกลของสสาร ไฟฟูา คลื่น ความรู้เบื้องต้น
เกี่ยวกับฟิสิกส์ยุคใหม่ 
 
ศษท306  ทักษะเชิงตัวเลขในชีวิตประจ าวัน      2(2-0-4) 
GEN306  NUMERICAL SKILLS IN DAILY LIFE 
 หลักการพ้ืนฐานทางคณิตศาสตร์ การค านวณเปอร์เซ็นต์ การใช้สมการแก้ปัญหาในชีวิตประจ าวัน 
การค านวณดอกเบี้ยชนิดต่าง ๆ ค่าเสื่อมราคา ภาวะเงินเฟูอ การค านวณภาระภาษี การฝากเงินรายงวด การ
ผ่อนส่งรายงวด การลงทุนเบื้องต้น การจ านอง สินค้าคงคลัง การตั้งราคาสินค้า การค านวณและการตรวจสอบ
เอกสารเงินเดือน การประกันภัย 
 
ศษท307  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น       2(2-0-4) 
GEN307  INTRODUCTION TO DATA ANALYSIS 
 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับข้อมูล ระเบียบวิธีเชิงสถิติ การเก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้น การน าเสนอข้อมูล 
การวัดแนวโน้มสู่ส่วนกลาง การวัดการกระจายของข้อมูล การก าหนดประชากรและการเลือกกลุ่มตัวอย่าง 
สมมติฐานและการทดสอบสมมติฐาน การวิเคราะห์สหสัมพันธ์อย่างง่าย การวิเคราะห์ผลส ารวจความคิดเห็น
และปัญหาโดยใช้กระบวนการทางสถิติ 
  
 
ศษท308  การใช้แอพพลิเคชั่นและโปรแกรมคอมพิวเตอร์เพื่อการท างาน   2(2-0-4) 
GEN308  THE USE OF APPLICATIONS AND COMPUTER PROGRAMS FOR WORK  
 การใช้แอพพลิเคชั่นและโปรแกรมคอมพิวเตอร์เพื่อการท างาน การสร้างงานกราฟิก ปรับแต่งภาพ ตัด
ต่อวีดิโอ ผลิตสื่อและน าเสนองาน การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและสื่อออนไลน์อย่างเข้าใจและปลอดภัย รวมถึง
จริยธรรมและกฎหมายที่เก่ียวข้อง 
 
ศษท309  การรู้เท่าทันสื่อและสารสนเทศยุคดิจิทัล      3(3-0-6)   
GEN309  MEDIA AND INFORMATION LITERACY IN DIGITAL ERA                                              
            ความเป็นมา ความส าคัญ แนวคิดของการรู้เท่าทันสื่อและสารสนเทศยุคดิจิทัลสู่ทักษะการคิดเชิง
วิพากษ์ การบริโภค การสร้างสรรค์สื่อและสารสนเทศอย่างมีวิจารณญาณเพ่ือให้สามารถบูรณาการกับศาสตร์ที่
เกี่ยวข้อง  เทคนิคการสร้างภูมิคุ้มกันให้กับตนเองและการรับมือกับการคุกคาม การครอบง า การใช้ประทุษ
วาจา และการสร้างความเกลียดชังที่เกิดขึ้นในโลกออนไลน์ ตลอดจนกฎหมายและจริยธรรมที่เกี่ยวข้อง 
 
 



ศษท310  ทักษะการเรียนรู้สู่ความส าเร็จ       3(3-0-6)   
GEN310  LEARNING SKILLS TO SUCCESS 
  เคล็ดลับสู่ความส าเร็จ การคิดและการตัดสินใจที่ดี การรับรู้เกี่ยวกับตนเองและสมรรถนะแห่งตน เพ่ือ
ความส าเร็จ คุณค่าของการท างาน การรู้เท่าทันสื่อยุคใหม่ การสร้างทีมงานที่มีประสิทธิภาพ การพัฒนาทักษะ
สู่ความส าเร็จผ่านกิจกรรมและโครงการ 
 
ศษท401  สมาร์ทเกษม         3(3-0-6) 
GEN401  SMART KASEM 
 ประวัติความเป็นมา ปณิธานของมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต บทบาทของมหาวิทยาลัยต่อสังคม  
หลักการเรียนรู้ การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการเรียนรู้ การพัฒนาผู้เรียนให้มีความรอบรู้อย่าง
กว้างขวางและคิดอย่างสร้างสรรค์บนหลักแห่งคุณธรรม คุณค่า และคุณประโยชน์ มีทักษะชีวิต เข้าใจ
ธรรมชาติ ตนเอง ผู้อ่ืน และสังคม รักความเป็นไทย มีบุคลิกภาพอ่อนน้อม มีจิตสาธารณะ มีจิตส านึกรักษ์
สิ่งแวดล้อม มีความเป็นพลเมือง และน้อมน าปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเป็นแนวทางในการด าเนินชีวิต  

 
ศษท402  กฎหมายเพื่อการด ารงชีวิต       3(3-0-6) 
GEN402  LAWS FOR DAILY LIFE 
 ความหมาย บทบาท ความส าคัญ ที่มา การแบ่งแยกประเภทของกฎหมาย การบังคับใช้กฎหมาย 
ความรู้เกี่ยวกับกฎหมายที่จ าเป็นต่อการด ารงชีวิตในสังคม กฎหมายว่าด้วยสถานภาพและความสามารถของ
บุคคลทั่วไป หลักการและแนวทางการปฏิบัติให้ถูกต้องและสมบูรณ์ตามกฎหมาย การบังคับใช้สิทธิทาง
กฎหมาย โทษทางกฎหมาย ตลอดจนกฎหมายสิทธิหน้าที่ขั้นพ้ืนฐานของพลเมือง 
 
 
ศษท403  การศึกษาเพื่อพัฒนาพลเมือง       3(3-0-6) 
GEN403  EDUCATION FOR CITIZEN DEVELOPMENT  
 ความหมาย ความส าคัญของการศึกษาการพัฒนาทักษะการเรียนรู้  การปรับตัวให้ทันต่อการ
เปลี่ยนแปลงของสังคม การส่งเสริมหน้าที่พลเมืองแลความรับผิดชอบต่อสังคม ประเด็นปัญหาสังคม เพ่ือพัม
นาตนเองสูความเป็นพลเมืองที่ด ี   
 
ศษท404  ศาสตร์พระราชาเพื่อการพัฒนาชีวิต      3(3-0-6) 
GEN404  THE KING’S PHILOSOPHY FOR LIFE DEVELOPMENT 

ความหมาย หลักการ แนวคิด ความส าคัญ การพัฒนาตนตามศาสตร์พระราชา ความรู้พ้ืนฐาน
เกี่ยวกับปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวันได้อย่างเหมาะสม 
 
ศษท405  วิทยาศาสตร์สิ่งแวดล้อมเพื่อโลกยั่งยืน      2(2-0-4) 
GEN405  ENVIRONMENTAL SCIENCE FOR SUSTAINABLE WORLD 

หลักการคิดอย่างเป็นระบบตามกระบวนการทางวิทยาศาสตร์ ในการปรับตัวต่อสถานการณ์
สิ่งแวดล้อมภายใต้การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ปัญหามลพิษทางน้ า อากาศ เสียง และขยะ รวมถึง
กฎหมายและนโยบายของรัฐด้านสิ่งแวดล้อม 



 
ศษท406  เมืองอัจฉริยะเพื่อการจัดการที่ยั่งยืน      3(3-0-6) 
GEN406  SMART CITY TO SUSTAINABILITY 

ความหมายและประโยชน์ของเมืองอัจฉริยะ การเปลี่ยนแปลงและแนวทางในการปรับตัวเข้าสู่เมือง
อัจฉริยะ การออกแบบและประยุกต์ใช้เมืองอัจฉริยะในการจัดการเมืองให้เกิดความยั่งยืน เมืองอัจฉริยะและ
โอกาสในการสร้างสรรค์ธุรกิจ 
 
ศษท407  สังคมสูงวัย ใจเป็นสุข        3(3-0-6) 
GEN407  AGING SOCIETY AND HAPPY MIND 

แนวคิดเกี่ยวกับสังคมและการเปลี่ยนแปลงทางสังคมเข้าสู่วัยสูงอายุของประเทศไทยและสังคมโลก 
การปรับตัว ความเข้าใจ การเห็นคุณค่าผู้สูงวัย กิจกรรมส่งเสริมพลังชีวิตผู้สูงอายุที่มุ่งเน้นในด้านสุขภาพกาย
และจิตที่ดี การมีความมั่นคงทางเศรษฐกิจและความอบอุ่นทางครอบครัว การมีส่วนร่วมในสังคม เพ่ือให้
ผู้สูงอายุได้อยู่ร่วมกันในสังคมอย่างมีความสุข 
 
ศษท501  ปรัชญารักกับความงามของชีวิต      3(3-0-6) 
GEN501  PHILOSOPHY OF LOVE AND BEAUTY IN LIFE 

ความหมายแห่งปรัชญารักในมิติต่าง ๆ ทั้งแนวคิดปรัชญาตะวันออกและตะวันตก รักในการเรียนรู้ 
การรักตนเองและผู้อ่ืนหรือเพ่ือนมนุษย์ การออกแบบนวัตกรรมความคิดแห่งความรัก การเชื่อมต่อพลังความ
รักเพ่ือเพ่ิมคุณค่า ความสุข ความส าเร็จ การแก้ปัญหาชีวิต และความงามของชีวิตในครอบครัวและสังคม 
 
ศษท502  ศาสน์แห่งความสุข        3(3-0-6) 
GEN502  RELIGION OF HAPPINESS 

แนวคิด และหลักแห่งความสุขในศาสตร์สมัยใหม่  ประเภทของความสุขในหลักค าสอนของศาสนา 
การวิเคราะห์ การใช้เหตุผลและปัญญาสู่ความสุขตามหลักของศาสนา การประยุกต์หลักคุณธรรม-จริยธรรม
เพ่ือเป็นเข็มทิศน าทางชีวิตไปสู่ความสุข ความส าเร็จ ความเจริญก้าวหน้า การมีคุณค่า และความอุดมสมบูรณ์
อย่างยั่งยืนท่ามกลางสังคมที่มีการเปลี่ยนแปลง 
 
ศษท503  อารยธรรมโลก        3(3-0-6) 
GEN503  WORLD CIVILIZATION   

ศึกษาวิวัฒนาการของมนุษย์ เปรียบเทียบพัฒนาการของอารยธรรมตะวันตกและตะวันออก ตั้งแต่ยุค
โบราณจนถึงปัจจุบัน การแผ่ขยาย ถ่ายทอด แลกเปลี่ยนอารยธรรมในดินแดนต่าง  ๆ อันมีผลต่อการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมของโลกยุคปัจจุบัน 
 
ศษท504  ประวัติศาสตร์ไทยและความเป็นชาติไทย     3(3-0-6) 
GEN504  THAI HISTORY AND NATIONAL IDENTITY  

ความเป็นมาของราชอาณาจักรไทย ตั้งแต่สมัยอดีตจนถึงปัจจุบัน พัฒนาการด้านการเมือง การ
ปกครอง เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม การต่างประเทศ การสร้างความมั่นคงแก่ชาติไทยและความภูมิ ใจใน
ความเป็นไทย 



 
ศษท505  ประวัติศาสตร์ในภาพยนตร์       3(3-0-6) 
GEN505  HISTORY IN CINEMAS   

ศึกษา วิเคราะห์ แนวคิดเพ่ือพัฒนาความเป็นมนุษย์และทักษะชีวิต ผ่านประวัติศาสตร์ภาพยนตร์ทั้ง
ไทยและนานาชาติ ประวัติศาสตร์บุคคลส าคัญ การเมือง การปกครอง เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม 
ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ การสงคราม  เป็นต้น 
 
ศษท506  ประวัติศาสตร์ศิลป์        3(3-0-6) 
GEN506  ART HISTORY    

แนวคิด ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการสร้างสรรค์ศิลปะแต่ละสมัย ศึกษาประวัติศาสตร์ศิลปะ รูปแบบทาง
ศิลปกรรมตะวันตกและตะวันออก การประยุกต์ความรู้ด้านศิลปกรรมไปใช้ในสาขาอาชีพ 
 
ศษท507  รู้ไทย รักษ์ไทย        3(3-0-6) 
GEN507  THAINESS AWARENESS   

ภูมิปัญญา ค่านิยม ที่มีผลต่อการสร้างสรรค์และเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมไทย ภูมิปัญญาด้ านปัจจัยสี่ 
วรรณกรรม ศิลปกรรม นาฏศิลป์และคีตศิลป์ เทศกาลและประเพณีไทย การธ ารงรักษาและการเพ่ิมคุณค่า
มรดกภูมิปัญญาไทยในเชิงพาณิชย์ 

 
ศษท508  กรุงเทพศึกษา         3(3-0-6) 
GEN508  BANGKOK STUDIES 

ศึกษาภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์ เศรษฐกิจ สังคม ศิลปวัฒนธรรม และแหล่งท่องเที่ยวส าคัญของ
กรุงเทพมหานคร โดยใช้วิธีการทางคติชนวิทยา 
 
ศษท509  ศิลปะและวัฒนธรรมบันเทิง       3(3-0-6) 
GEN509   ARTS AND ENTERTAINMENT   

ความงาม คุณค่า ความซาบซึ้งในศิลปะและวัฒนธรรมไทยและร่วมสมัยประเภทต่าง ๆ เช่น นาฏศิลป์ 
การแสดง การเต้นร า ดนตรี ภาพยนตร์ วิจิตรศิลป์ เป็นต้น การประยุกต์ใช้ศิลปะและวัฒนธรรมในเชิงพาณิชย์ 
 
ศษท510  มนุษย์กับสุนทรียศาสตร์       3(3-0-6) 
GEN510  MAN AND AESTHETICS   

มนุษย์กับประสบการณ์ทางความงาม ทัศนคติต่อการเข้าถึงผลงานทางศิลปะ การรับรู้คุณค่าทางความ
งามในธรรมชาติและผลงานทางศิลปะ ศิลปะกับอนาจาร ศิลปะเพ่ือชีวิต การชมงานศิลปะ อันเป็นพ้ืนฐาน
ความคิดความเข้าใจในความงามของศิลปะ และการประเมินคุณค่าทางความงามด้วยหลักสุนทรียศาสตร์ 
 
ศษท511  โลกแห่งเทพนิยาย        3(3-0-6) 
GEN511  WORLD OF FAIRY TALES  

ความหมาย ความเป็นมา แนวคิด ความสัมพันธ์ของเทพนิยายกับศาสตร์อ่ืน ๆ ปรากฏการณ์เทพ
นิยายในสังคมปัจจุบัน คุณค่าและการประยุกต์เทพนิยายในการด าเนินชีวิต 



 
ศษท601  ลีลาศ          1(0-2-2) 
GEN601  BALLROOM DANCING        

ศึกษาทักษะการเต้นลีลาศในจังหวะต่าง ๆ ปฏิบัติการเข้าร่วมลีลาศได้อย่างเหมาะสม และน าการเต้น
ลีลาศ มาพัฒนาตนเองไปสู่การมีสุขภาพที่ดีทั้งทางด้านร่างกาย จิตใจ อารมณ์และสังคม  
 
ศษท602  การต่อสู้และป้องกันตัว       1(0-2-2) 
GEN602  MARTIAL ARTS     

ศึกษาความมุ่งหมาย กฎระเบียบและคุณประโยชน์การต่อสู้และปูองกันตัว ฝึกปฏิบัติการต่อสู้และ
ปูองกันตัวเพ่ือพัฒนาสุขภาพแบบองค์รวม มุ่งเน้นหลักการต่อสู้ขั้นพ้ืนฐาน และการปูองกันตัวจากการถูกท า
ร้ายในลักษณะต่าง ๆ    
 
ศษท603  การออกก าลังกายในชีวิตประจ าวัน      2(1-2-3) 
GEN603  EXERCISES IN DAILY LIFE    

ศึกษาหลักการออกก าลังกาย ตามหลักทางวิทยาศาสตร์การกีฬา สามารถออกก าลังกายได้อย่าง
ถูกต้อง เหมาะสมกับตนเอง และไม่เกิดอาการบาดเจ็บ เพ่ือพัฒนาตนเองไปสู่การมีสุขภาพที่ดีทั้งทางด้าน
ร่างกาย จิตใจ  อารมณ์และสังคม 
 
ศษท604  การจัดกิจกรรมนันทนาการและเกม      2(1-2-3) 
GEN604  GAMES AND RECREATION ACTIVITIES 

ศึกษาความหมาย ลักษณะ ขอบข่าย ประวัติความเป็นมา ประเภท รูปแบบ ประโยชน์ คุณค่าของ
นันทนาการและเกมสามารถออกแบบกิจกรรมนันทนาการและเกมได้เหมาะสมกับบุคคลในวัยต่าง  ๆ เพ่ือ
พัฒนาสุขภาพแบบองค์รวม ฝึกปฏิบัติการน ากิจกรรมนันทนาการ และเกม 
 
ศษท605  สุขภาพเพื่อชีวิต        3(3-0-6) 
GEN605  HEALTH FOR LIFE    

แนวคิดการดูแลสุขภาพ ปัจจัยที่ส่งผลต่อสุขภาพ อนามัยสิ่งแวดล้อมและความปลอดภัย การสร้าง
เสริมสุขภาพ การปูองกันโรค สุขภาพวัยรุ่น การปฐมพยาบาลเบื้องต้น   
 
ศษท606  การสื่อสารสัมพันธ์        3(3-0-6) 
GEN606  COMMMUNICATION OF RELATION 

รูปแบบการสื่อสารของบุคคลและกลุ่มสังคม การพัฒนาตนเองเพ่ือการสื่อสารอย่างสร้างสรรค์ ทักษะ
การสื่อสาร ทักษะชีวิต การสร้างและพัฒนามนุษยสัมพันธ์เพ่ือการด าเนินชีวิตในสังคมปัจจุบันได้อย่างผาสุก 
 
ศษท607  ภาวะผู้น าและเทคนิคการท างานเป็นทีม      3(3-0-6) 
GEN607  LEADERSHIP AND TEAM WORKING TECHNIQUES 



ความหมายและประเภทของผู้น า ภาวะผู้น ากับการสร้างทีมงาน หลักการเบื้องต้นเกี่ยวกับการบริหาร 
การพัฒนาและการท างานเป็นทีม ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประสิทธิภาพของทีม การวิเคราะห์การปฏิบัติงาน การ
แก้ปัญหา และวิธีการเพ่ิมประสิทธิภาพของทีมงานในโลกสมัยใหม่ 
 
ศษท608  บุคลิกภาพในโลกดิจิทัล       3(3-0-6) 
GEN608  CONTEMPORARY PERSONALITY IN DIGITAL AGE 

แนวคิด ความหมาย และความส าคัญของบุคลิภาพต่อการด ารงชีวิต ความแตกต่างระหว่างบุคคล การ
วิเคราะห์ และการประเมินบุคลิกภาพ ความฉลาดทางอารมณ์ การปรับตัวในสังคมปัจจุบัน การเสริมสร้าง
สุขภาพจิต การเห็นคุณค่าตนเอง ผู้อ่ืน และมารยาทสังคม แนวทางการพัฒนาบุคลิกภาพเพ่ือการใช้ชีวิตในโลก
ดิจิทัล 
 
ศษท609  จิตบริการเพื่อการพัฒนาชีวิตและสังคม      3(3-0-6) 
GEN609  SERVICE MIND FOR LIFE AND SOCIAL DEVELOPMENT 

แนวคิด ความหมายและความส าคัญของจิตบริการ การมีจิตบริการเพ่ือพัฒนาชีวิตและสังคมในโลกยุค
แห่งการเปลี่ยนแปลง การเสริมสร้างคุณลักษณะและบุคลิกภาพของผู้มีจิตบริการ ที่มุ่งเน้นการมุ่งท าความดี
และบริการด้วยหัวใจ การประยุกต์ใช้แนวคิด วิธีการและกลยุทธ์ทางจิตบริการเพ่ือเพ่ิมคุณค่าและมิติใหม่  ๆ 
ให้แก่การพัฒนาศักยภาพ และความสามารถในการปรับเปลี่ยน การแก้ปัญหาการบริการเพ่ือการด าเนินชีวิต
อย่างมีคุณภาพในสังคมศตวรรษท่ี 21     

3.1.5.2 หมวดวิชาเฉพาะ      ไม่น้อยกว่า   84    หน่วยกิต 
 กลุ่มวิชาแกน     จ านวน          33    หน่วยกิต  
 

นศ1100  ศาสตร์และศิลป์แห่งนิเทศศาสตร์      3(3-0-6) 
CA1100  ART AND SCIENCE OF COMMUNICATION ARTS     

ความหมาย ความส าคัญ ประเภท วิวัฒนาการของการสื่อสาร กระบวนการและองค์ประกอบรวมถึง 
บทบาทหน้าที่ อิทธิพล และผลกระทบของการสื่อสารแต่ละประเภทที่มีต่อบุคคลและสังคม ตลอดจน
แบบจ าลอง แนวคิด และทฤษฎีทางการสื่อสารพ้ืนฐานของมนุษย์ที่ใช้ในการอธิบายความสัมพันธ์ระหว่าง การ
สื่อสารบุคคลและสังคมในปัจจุบันและอนาคต 
 
นศ1101  การเล่าเรื่องอย่างสร้างสรรค์       3(3-0-6) 
CA1101  CREATIVE STORYTELLING 

ศาสตร์และศิลปะของการเล่าเรื่อง รูปแบบและองค์ประกอบต่าง ๆ ในการเล่าเรื่อง เน้นการเล่าเรื่อง
อย่างสร้างสรรค์ การฝึกปฏิบัติการเล่าเรื่องผ่านรูปแบบสื่อที่มีความหลากหลายเพ่ือการสื่อสารองค์กรและ 
แบรนด์ 
 
นศ1109  ทักษะการสื่อสารยุคดิจิทัล       3(3-0-6) 
CA1109  COMMUNICATION SKILLS IN DIGITAL ERA                                                       



หลักการและทักษะด้านการสื่อสารทางนิเทศศาสตร์เบื้องต้น ศึกษากระบวนการทางความคิดเพ่ือ
น าไปสู่การสร้างสรรค์ ประยุกต์ใช้ในวิชาชีพด้าน นิเทศศาสตร์ทั้งการฟัง พูด อ่าน เขียนภายใต้วัตถุประสงค์
การสื่อสารผ่านสื่อปัจจุบันที่หลากหลาย 
 
นศ1206  การเชื่อมต่อสรรพสิ่งเข้ากับชีวิตดิจิทัล      3(2-2-6) 
CA1206  INTERNET OF THINGS IN DIGITAL LIFE                                      

การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์สู่นวัตกรรมการสื่อสารที่ใช้อยู่
ในปัจจุบัน กระบวนการผลิตงานดิจิทัลการสื่อสารด้วยการเชื่อมต่อทุกสรรพสิ่งกับโครงข่ายแบบกลุ่มเมฆ 
รวมทั้งการเลือกใช้เผยแพร่ข้อมูลบนเครือข่ายอินเทอร์เน็ตและโซเชียลมีเดียตลอดจนทราบถึงความปลอดภัย
และตระหนักถึงจริยธรรม 
 
นศ1209  เสรีภาพและความรับผิดชอบของการสื่อสาร          3(3-0-6)   
CA1209  FREEDOM AND RESPONSIBILITY OF COMMUNICATION                           

สิทธิเสรีภาพของบุคคลและการสื่อสารตามรัฐธรรมนูญ ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับกฎหมายที่เกี่ยวข้อง
กับการสื่อสาร การรู้เท่าทันสื่อ และการท างานของสื่อ ความรับผิดชอบต่อสังคม รวมทั้งจริยธรรมในการ
สื่อสารและจริยธรรมในวิชาชีพ 
 
นศ1211  การถ่ายภาพเพื่อสื่อสร้างสรรค์       3(2-2-6) 
CA1211  PHOTOGRAPHY FOR CREATIVE MEDIA 

หลักศาสตร์และศิลป์ของการถ่ายภาพดิจิทัลสู่การสื่อความหมาย การบูรณาการสร้างสรรค์เชิงนิเทศ
ศาสตร์ในภาพถ่าย และการปรับแต่งภาพด้วยโปรแกรม 
 
นศ1212  การจัดการข้อมูลทางนิเทศศาสตร์      3(3-0-6) 
CA1212  DATA MANAGEMENT FOR COMMUNICATION ARTS           

แนวคิด ความหมาย ความส าคัญ ประเภทและลักษณะการวิจัยทางนิเทศศาสตร์ กระบวนการ
ด าเนินการวิจัย การเขียนรายงานวิจัย รวมทั้งศึกษาจริยธรรมที่ เกี่ยวข้องกับการวิจัยและแนวโน้มของการวิจัย
ทางนิเทศศาสตร์ 
 
นศ1214  รู้ใจผู้สื่อสาร            3(3-0-6) 
CA1214  COMMUNICATOR INSIGHT                                                       

แนวคิด ทฤษฏี เพ่ือการวิเคราะห์ผู้สื่อสาร ตามลักษณะทางโครงสร้างทางสังคม จิตวิทยา วิถีชีวิต 
การเมือง และวัฒนธรรม ที่สัมพันธ์กับนิเวศน์วิทยาของสื่อ 
 
นศ1300  ภาษาอังกฤษส าหรับนิเทศศาสตร์            3(3-0-6) 
CA1300  ENGLISH FOR COMMUNICATION ARTS   

ฝึกทักษะการสื่อสารภาษาอังกฤษ การฟัง การพูด การอ่าน การเขียน ทางด้านนิเทศศาสตร์ ที่
น าเสนอผ่านสื่อต่าง ๆ และสื่อออนไลน์ 
 



นศ1301   การผลิตสื่อดิจิทัลเพื่อส่งเสริมสังคม       3(2-2-6) 
CA1301   DIGITAL MEDIA PRODUCTION FOR PROSOCIAL 

พัฒนาการ คุณลักษณะ ศักยภาพในการสื่อสารของสื่อดิจิทัลประเภทต่าง ๆ บูรณาการร่วมกับการ
วิเคราะห์ประเด็นปัญหาทางสังคมเพ่ือรังสรรค์แนวความคิดการออกแบบเนื้อหาสารที่สอดคล้องกับ
กลุ่มเปูาหมายและการเลือกสื่อที่เหมาะสมภายใต้เงื่อนไขที่เก่ียวข้อง 
 
นศ1302  ก้าวแรกส าหรับผู้ประกอบการสื่อ      3(3-0-6) 
CA1302  FIRST STEP FOR MEDIA ENTREPRENEUR 

ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับการเป็นผู้ประกอบการ ทักษะพ้ืนฐานและปัจจัยสู่ความส าเร็จในการประกอบ
ธุรกิจสื่อ กลยุทธ์การท าธุรกิจสื่อออฟไลน์และสื่อออนไลน์ การวางแผนการเงิน หลักการบริหารและด าเนิน
ธุรกิจสื่อในยุคดิจิทัล 
 

กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน     ไม่น้อยกว่า        36     หน่วยกิต  
 
อบ1013  การสื่อสารการตลาด        3(3-0-6) 
OB1013  MARKETING COMMUNICATION 

แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการตลาด ความหมาย ความส าคัญ กระบวนการสื่อสารการตลาด การสื่อสาร
การตลาดเชิงบูรณาการ (Integrated Marketing Communication : IMC) การออกแบบกลยุทธ์ เทคนิค การ
ใช้เครื่องมือและกิจกรรมการสื่อสารการตลาดเพื่อสื่อสารองค์กรและบริหารจัดการแบรนด์ โดยเน้นการสื่อสาร
การตลาดยุคดิจิทัล และจรรยาบรรณด้านการตลาด 
 
อบ1024  นวัตกรรมการออกแบบกราฟิกเบื้องต้นเพื่อการสื่อสารองค์กรและแบรนด์  3(2-2-6) 
OB1024  BASIC GRAPHIC DESIGN FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND  

ศึกษาทฤษฎี หลักการออกแบบกราฟิก องค์ประกอบของการออกแบบกราฟิก และการประยุกต์ ใช้
หลักการออกแบบกราฟิกผลิตงานทางด้านการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ ทั้งที่เป็นงานสื่อภาพนิ่ง และ
ภาพเคลื่อนไหว โดยมีการสร้างกรณีศึกษา เพ่ือให้นักศึกษาได้น าเสนอความคิดและเทคนิคด้านการผลิตใน
รูปแบบของสื่อประเภทต่าง ๆ ตามรูปแบบที่เหมาะสมผ่านทางสื่อออฟไลน์ และออนไลน์ 
 
อบ2033  การออกแบบเนื้อหาเพื่องานสื่อสารองค์กรและแบรนด์    3(3-0-6) 
OB2033  CONTENT DESIGN FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND  

ศึกษารูปแบบและเทคนิคการเขียนเพ่ืองานสื่อสารองค์กรและแบรนด์ผ่านสื่อดั้งเดิมและสื่อสมัยใหม่ 
ฝึกปฏิบัติการออกแบบเนื้อหาเพ่ือสร้างซ่อมเสริมภาพลักษณ์ให้กับองค์กร ตลอดจนออกแบบเนื้อหาด้านการ
โฆษณาและการตลาดที่สามารถดึงดูดความสนใจจากกลุ่มเปูาหมายและผู้บริโภค ผ่านรูปแบบข่าว บทความ 
การสร้างสรรค์เรื่องราวผ่านบล็อก การเขียนสคริปต์ ตลอดจนการออกแบบค า วลี และแฮชแทค  
 
 
 
 



อบ2044  การสร้างสรรค์ภาพถ่ายในงานสื่อสารองค์กรและแบรนด์    3(2-2-6) 
OB2044  PHOTOGRAPHY CREATION FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND 

การสร้างสรรค์ภาพถ่ายเพ่ือการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ บทบาทของการวางแผน ออกแบบ เตรียม
วัสดุอุปกรณ์และเทคนิคการใช้เครื่องมือในการถ่ายภาพทั้งในสตูดิโอและนอกสถานที่ หลักการถ่ายภาพและ
ผลิตภาพที่ฝึกทักษะในการผลิตภาพโดยอาศัยองค์ประกอบทางศิลปะ เทคนิคการใช้กล้อง การจัดแสง และ
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ในการปรับแต่งภาพ โดยค านึงถึงจริยธรรมและกฎหมายที่เกี่ยวข้อง รวมถึงการประเมิน
คุณภาพของภาพถ่ายเพื่อการคัดเลือกภาพส าหรับสื่อดิจิทัล 
 
อบ2053  รู้ใจผู้บริโภค         3(3-0-6) 
OB2053  CONSUMER INSIGHT 

ความหมาย ความส าคัญ วิธีการท าความเข้าใจผู้บริโภคเชิงลึก การวิเคราะห์ วิจัยความต้องการ 
พฤติกรรมและรูปแบบการด าเนินชีวิตของผู้บริโภคในปัจจุบัน การรับรู้ข้อมูลข่าวสาร กระบวนการตัดสินใจ
ซื้อ  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริ โภค  การก าหนดวิธีการสื่อสารการตลาดเพ่ือสร้าง
ความผูกพันระหว่างแบรนด์กับผู้บริโภค ตลอดจนการคาดการณ์พฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคต  
 
อบ3064  แคมเปญและเทคนิคการจัดกิจกรรมพิเศษเพื่อการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ 3(2-2-6) 
OB3064  CAMPAIGN AND SPECIAL EVENT TECHNIQUES FOR ORGANIZATIONAL 

   COMMUNICATION AND BRAND  
ศึกษาหลักการ กระบวนการ กลยุทธ์การจัดกิจกรรมพิเศษเพ่ือการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ใน

รูปแบบต่าง ๆ มุ่งให้เกิดการสร้างภาพลักษณ์แก่องค์กรและแบรนด์ รวมไปถึงการศึกษาเทคนิคด้านการใช้แสง 
การจัดองค์ประกอบ และการสื่อสารด้วยเสียง ทั้ง เสียงพูด เสียงดนตรี และเสียงประกอบ คุณลักษณะที่ช่วย
ส่งเสริมให้กิจกรรมพิเศษโดดเด่น น่าสนใจ ศึกษาการวิเคราะห์ประเด็นปัญหาจากกรณีศึกษาที่น่าสนใจ และฝึก
จัดกิจกรรมพิเศษภายใต้หัวข้อที่ก าลังได้รับความสนใจในปัจจุบัน  
 
อบ3073  การวิจัยเพื่อการสื่อสารองค์กรและแบรนด์     3(3-0-6) 
OB3073  RESEARCH FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND 

การประยุกต์หลักการแนวคิดทฤษฎีและกระบวนการวิจัยทางสังคมศาสตร์เพ่ือใช้ในการวิจัยด้านการ
สื่อสารองค์กรและแบรนด์ รวมถึงฝึกปฏิบัติภาคสนามท าวิจัยในสถานการณ์จริง การใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทาง
สถิติเพ่ือประมวลผลและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ การตีความเพ่ือวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ตลอดจนการ
น าผลการวิจัยมาใช้ประโยชน์ในงานด้านการสื่อสารองค์กรและการบริหารแบรนด์ได้อย่างเป็นรูปธรรม โ ดย
ค านึงถึงจรรยาบรรณการวิจัยเป็นส าคัญ 
 
อบ3083  ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารองค์กรและแบรนด์     3(3-0-6) 
OB3083  ENGLISH FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND  

การศึกษาภาษาอังกฤษเพ่ือน าไปปรับใช้ในการสื่อสารทั้งภายในและภายนอกองค์กร รวมถึงการใช้
ภาษาอังกฤษในการออกแบบเนื้อหา เพ่ือการสร้างภาพลักษณ์ขององค์กรและแบรนด์ 
 
 



 
 
อบ3093  การวางแผนการสื่อสารองค์กรและแบรนด์เชิงกลยุทธ์    3(3-0-6) 
OB3093  STRATEGIC ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND PLANNING 

กระบวนการ รูปแบบ เทคนิค การวางแผนการสื่อสารองค์กรและแบรนด์เชิงบูรณาการ ตลอดจนการ
ก าหนดกลยุทธ์ และกลวิธีการสื่อสาร เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ 
รวมถึงการประเมินผลแผนงาน อีกทั้งศึกษาปัจจัยและองค์ประกอบที่มีผลต่อการก าหนดแผนการสื่อสาร
องค์กรและแบรนด์ให้สอดคล้องกับสถานการณ์ทางสังคม 
 
อบ3144  นวัตกรรมการออกแบบกราฟิกขั้นสูงเพื่อการสื่อสารองค์กรและแบรนด์  3(2-2-6) 
OB3144  ADVANCE GRAPHIC DESIGN FOR ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND  

ฝึกปฏิบัติขั้นสูงเกี่ยวกับสื่อดิจิทัลเพ่ืองานสื่อสารองค์กรและแบรนด์ เช่น สื่อวิทยุ สื่อวีดิทัศน์ สื่อ
อินเทอร์เน็ต สื่อเทคโนโลยีสมัยใหม่ ตลอดจนสื่อพิเศษต่าง ๆ การผลิตสื่อดิจิทัลเพ่ืองานสื่อสารองค์กรและแบ
รนด์ การวางแผนเและการประเมินผลสื่อแต่ละประเภท รวมถึงจริยธรรม จรรยาบรรณในการสร้างสรรค์และ
การเผยแพร่สื่อ เพ่ือให้นักศึกษามีความรู้และทักษะในการผลิตสื่อดิจิทัลเพ่ืองานงานสื่อสารองค์กรและแบรนด์
ได้อย่างสร้างสรรค ์
 
อบ3154  การสร้างสรรค์และพัฒนาสื่อออนไลน์เพื่อการสื่อสารองค์กรและแบรนด์  3(2-2-6) 
OB3154  CREATIVE AND DEVELOP ONLINE MEDIA FOR ORGANIZATIONAL 
COMMUNICATION   
             AND BRAND 

ความรู้พ้ืนฐานเกี่ยวกับสื่อออนไลน์ วิวัฒนาการ ประเภท รูปแบบการใช้งาน บทบาทหน้าที่ ความโดด
เด่นและข้อควรพิจารณาในการเลือกใช้งานสื่อออนไลน์เพ่ือให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตของกลุ่มเปูาหมาย แนว
ทางการสร้างสรรค์และกรพัฒนาสื่อออนไลน์เพ่ือการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ รวมถึงสถานการณ์ปัจจุบัน 
ตลอดจนการวิเคราะห์แนวโน้มการน าสื่อออนไลน์มาประยุกต์ใช้ในงานสื่อสารองค์กรและแบรนด์ 
 
อบ3163  พื้นฐานส าหรับธุรกิจภาพถ่ายสต็อก      3(3-0-6) 
OB3163  BASIC FOR THE STOCK PHOTOGRAPHY BUSINESS 

แนะน าให้ผู้เรียนรู้จักธุรกิจขายภาพถ่ายสต๊อก (Stock Photography) ผ่านตัวแทนขายภาพถ่ายบน
เครือข่ายอินเทอร์เน็ต (Micro stock) ในระดับนานาชาติ เข้าใจเรื่องลิขสิทธิ์ภาพถ่ายโดยเฉพาะประเด็นปลอด
ค่าลิขสิทธิ์ (Royalty Free – RF) แนะน าแนวทางการผลิตภาพถ่ายตามมาตรฐานของตัวแทนขายภาพ 
ประกอบ ด้วยขั้นตอนการถ่ายภาพ การตกแต่งภาพถ่ายด้วยการใช้โปรแกรมตกแต่งภาพ วิธีการตั้งชื่อภาพ 
(Title) วิธีการเขียนค าอธิบายภาพ (Description) และวิธีการเลือกใช้ค าค้น (keywords) ที่ต้องใช้เฉพาะ
ภาษาอังกฤษเท่านั้น อีกทั้งเพ่ือให้ผู้เรียนมีความรู้และมีความเข้าใจถึงคุณภาพและลักษณะของภาพถ่าย ที่เป็น
ที่ยอมรับของตลาดผู้ใช้ภาพ ทั่วโลก เพ่ือให้สามารถเริ่มต้นสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายเข้าสู่ตลาดโลกได้ 
 
 
 



อบ3174  พื้นฐานส าหรับธุรกิจภาพเวกเตอร์สต็อก      3(2-2-6) 
OB3174  BASIC FOR THE STOCK VECTOR BUSINESS 

แนะน าให้ผู้เรียนรู้จักกับธุรกิจขายภาพเวกเตอร์ (Stock Vector) ผ่านตัวแทนขายภาพเวกเตอร์บน
เครือข่ายอินเทอร์เน็ต (Micro stock) ในระดับนานาชาติ แนะน าชนิดของภาพเวกเตอร์ แนวทางการผลิตตาม
มาตรฐานของตัวแทนขายภาพ ประกอบด้วย ขั้นตอนการผลิตภาพเวกเตอร์ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ วิธีการ
ตั้งชื่อภาพ วิธีการเลือกค าค้นภาพ (Keywords) และวิธีเขียนหรือฝังค าอธิบายลงในไฟล์ภาพ (Description) 
โดยใช้วิธีการสอน การสาธิต และการฝึกปฏิบัติ เพ่ือให้ผู้เรียนมีความรู้ กระบวนการสร้างสรรค์ภาพเวกเตอร์ 
และมีความเข้าใจถึงลักษณะของภาพเวกเตอร์ที่เป็นที่ต้องการและได้รับการยอมรับของตลาดผู้ใช้ภาพเวกเตอร์
ทั่วโลก เพื่อให้ผู้เรียนสามารถเริ่มต้นสร้างสรรค์ผลงานภาพเวกเตอร์ส่งเข้าสู่ตลาดโลกได้ 
 
อบ4103  การสื่อสารภาวะวิกฤตและความเสี่ยง      3(3-0-6) 
OB4103  CRISIS AND RISK COMMUNICATION 

แนวคิด การคาดการณ์ การวางแผนกลยุทธ์การสื่อสาร และกระบวนการสื่อสารในการจัดการความ
เสี่ยง ภาวะวิกฤต และประเด็นปัญหา การบูรณาการแนวคิดกับการปฏิบัติ ประยุกต์ใช้สื่อสมัยใหม่ เพ่ือ
วิเคราะห์ความเสี่ยงและบริหารจัดการภาวะวิกฤตในการสื่อสารองค์กร และการบริหารจัดการแบรนด์ให้
สอดคล้องกับสถานการณ์ในสังคม 
 
อบ4113  การส ารวจตลาดเพื่อการพัฒนาแบรนด์      3(3-0-6) 
OB4113  MARKET SURVEY FOR BRAND DEVELOPMENT 

การประยุกต์หลักการและเทคนิคการวิจัยเชิงส ารวจในการศึกษาตลาดผู้บริโภคที่มีต่อแบรนด์ การ
วิเคราะห์สถานการ์การแข่งขัน การวางต าแหน่งของแบรนด์ การรับรู้ถึงแบรนด์ ความต้องการและความพึง
พอใจของผู้บริโภคที่มีต่อแบรนด์ การฝึกปฏิบัติการส ารวจและการประยุกต์ผลการส ารวจเพ่ือก าหนดกลยุทธ์
การพัฒนาแบรนด์ได้อย่างเหมาะสม  
 
อบ4124  โครงงานและการสัมมนาด้านการสื่อสารองค์กรและแบรนด์    3(2-2-6) 
OB4124  PROJECT AND SEMINAR ON ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND 

การบูรณาการความรู้ตลอดหลักสูตรเพื่อจัดท าโครงงานและการจัดสัมมนาประเด็นที่น่าสนใจด้านการ
สื่อสารองค์กรและแบรนด์  
 
อบ4134  สหกิจศึกษาสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสารองค์กรและแบรนด์   6(600 ชม.) 
OB4134  COOPERATIVE EDUCATION IN ORGANIZATIONAL COMMUNICATION AND BRAND 

การเข้าฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการที่เกี่ยวข้องกับวงการวิชาชีพด้านการสื่อสารองค์กรและแบ
รนด์เสมือนเป็นพนักงานของหน่วยงานนั้น ๆ เป็นเวลาไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ หรือ 4 เดือนติดต่อกัน หรือไม่
น้อยกว่า 600 ชั่วโมงอย่างน้อยวันละ 6 ชั่วโมง โดยที่นักศึกษาจะไปเข้าฝึกงานจะต้องมีคุณสมบัติต่าง ๆ 
รวมทั้งผ่านการพิจารณาถึงความเหมาะสม การเตรียมความพร้อมด้านต่าง ๆ ตามที่คณะกรรมการสหกิจศึกษา
ของสาขาวิชาฯ ก าหนด ซึ่งคณะกรรมการสหกิจศึกษาฯ จะท าการประเมินผลการฝึกปฏิบัติงานของนักศึกษา
เป็นสัญลักษณ์ (A ถึง F) โดยพิจารณาจากรายงานจากสถานประกอบการ การจัดท าสารนิพนธ์ การเข้าร่วม
กิจกรรมต่าง ๆ หลังจากเสร็จสิ้นการปฏิบัติงาน ได้แก่ การประชุม สัมมนา สัมภาษณ์ การน าเสนอ ฯลฯ 



 
อบ4183  การศึกษาเฉพาะเรื่อง 1       3(3-0-6) 
OB4183  SELECTED TOPIC 1 

หัวข้อปัจจุบันด้านการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ที่ก าลังอยู่ในความสนใจของสังคมหัวข้อที่เป็นแนวคิด
ใหม่เก่ียวกับการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ เน้นการคิดวิเคราะห์เพ่ือความรู้ และความเข้าใจอย่างมีหลักการที่
ถูกต้อง 
 
อบ4194  การศึกษาเฉพาะเรื่อง 2       3(2-2-6) 
OB4194  SELECTED TOPIC 2 

หัวข้อปัจจุบันด้านการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ที่ก าลังอยู่ในความสนใจของสังคมหัวข้อที่เป็นแนวคิด
ใหม่เก่ียวกับการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ เน้นการฝึกปฏิบัติเพ่ือสร้างสรรค์ผลงานด้านการสื่อสารองค์กรและ
แบรนด์ 

 

กลุ่มวิชาเลือก     ไม่น้อยกว่า       15      หน่วยกิต 

นักศึกษาสามารถเลือกเรียนรายวิชาจากกลุ่มวิชาใดกลุ่มวิชาหนึ่งหรือจากทั้งสองกลุ่มวิชาตามความ
สนใจ โดยให้มีจ านวนหน่วยกิตรวมกันไม่ต่ ากว่า 15 หน่วยกิต 

 

กลุ่มวิชาทักษะผู้ประกอบการ 
 

นศ2001  การบริหารธุรกิจสื่อยุคดิจิทัล        3(3-0-6) 
CA2001  MEDIA BUSINESS MANAGEMENT IN DIGITAL ERA 

แนวคิดการบริหารงานสื่อในยุคดิจิทัล หลักการวางแผนธุรกิจส าหรับผู้ประกอบการ การวางโครงสร้าง
องค์กร หลักการตลาด การจัดการงบประมาณ กลยุทธ์การท าธุรกิจผ่านสื่อสังคมออนไลน์ การวิเคราะห์ปัจจัย
แวดล้อมในการปรับตัวของสถานการณ์ปัจจุบัน หลักการเป็นผู้บริหารที่ดีและมีจริยธรรมและจรรยาบรรณ 
 
นศ2002  การสื่อสารการตลาดสมัยใหม่บนโลกดิจิทัล     3(3-0-6) 
CA2002  MODERN MARKETING COMMUNICATION IN DIGITAL WORLD 

แนวคิด ทฤษฎี วิวัฒนาการการตลาดดิจิทัล วัตถุประสงค์ กระบวนการการสื่อสารการตลาดธุรกิจ
สมัยใหม่ เครื่องมือในการสื่อสาร การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บฺริ โภคในยุคดิจิทัล รวมถึงการก าหนด
กลุ่มเปูาหมาย การออกแบบข้อมูลข่าวสาร การวางแผนและการก าหนดกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดธุรกิจ
สมัยใหม่แบบบูรณาการ การก าหนดงบประมาณ การวัดประสิทธิภาพและประสิทธิผลการสื่อสารการตลาด
ธุรกิจสมัยใหม่บนโลกดิจิทัล กรณีศึกษาการตลาดธุรกิจสมัยบนโลกดิจิทัล 
 
นศ2003  การบริหารร้านค้าออนไลน์เชิงกลยุทธ์      3(3-0-6) 
CA2003  STRATEGIC MANAGEMENT FOR ONLINE SHOP  

ความรู้พื้นฐานในการบริหาร กระบวนการในการผลิตร้านค้าออนไลน์ การสร้างเว็บเบื้องต้น การสร้าง
หน้าร้านค้าด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป การอัพโหลดและบริหารจัดเก็บข้อมูลในเว็บเซิร์ฟเวอร์ ศึกษาขั้นตอน 



กระบวนการวางแผนตลาด การวิเคราะห์ตลาด ปัจจัยภายใน ภายนอกสภาพการแข่งขัน ที่เกี่ยวข้องกับการ
วางแผน การก าหนดตลาดเปูาหมาย วัตถุประสงค์ กลยุทธ์สื่อและเนื้อหาสาร และศึกษาขั้นตอน วิธีการ
ประเมินติดตามผลการสื่อสารการตลาดโดยเน้นการตลาดยุคดิจิทัล 
 
นศ2004  การสื่อสารข้ามวัฒนธรรม       3(3-0-6) 
CA2004  CROSS CULTURAL COMMUNICATION 

แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับการสื่อสารข้ามวัฒนธรรม รวมถึงการศึกษาวัฒนธรรม และสภาพสังคม ที่
มีอิทธิพลต่อทัศนคติ ค่านิยม การรับรู้ พฤติกรรม และการสื่อสารของปัจเจกบุคคล กลุ่ม หรือองค์กรหนึ่ง ๆ 
ผ่านทางกรณีศึกษาท้ังในประเทศไทย และต่างประเทศ 
 
นศ2005  การสื่อสารเพื่อการบริหารจัดการลูกค้า      3(3-0-6) 
CA2005  COMMUNICATION FOR CUSTOMERS MANAGEMENT  

การเรียนรู้พฤติกรรมและความต้องการของลูกค้า เทคนิคการสร้างมนุษย์สัมพันธ์ สร้างทักษะการ
สื่อสารระหว่างลูกค้าและหน่วยงาน การใช้ศิลปะในการประสานงานและจูงใจคน ให้เกิดผลดีต่อการ
บริหารงานขององค์กรทั้งภายในและภายนอก 
 
นศ2006  การสร้างสรรค์คอร์สออนไลน์ส าหรับผู้ประกอบการ    3(3-0-6) 
CA2006  CREATING ONLINE COURSES FOR ENTREPRENEUR 

หลักการสื่อสารความรู้และประสบการณ์ผ่านสื่อออนไลน์ การสร้างหัวข้อสอน การสร้างเนื้อหา การใช้
โปรแกรมเพ่ือการถ่ายท าและตัดต่อการสอนออนไลน์ การท าวิดีโอแบบ Talking Head การท าวิดีโอแบบ 
Screen capture การท าวิดีโอ Screen capture แบบเห็นหน้า การสอนกับ Power point แบบเห็นหน้า 
การหาแหล่งภาพ และเสียง การเลือกอุปกรณ์บันทึกภาพและเสียง การท า Intro Title รวมถึงการเผยแพร่
และการขายคอร์ส ออนไลน์ 

 
กลุ่มวิชาสร้างนักปฏิบัติมืออาชีพ 
 

นศ3001  การตัดต่อส าหรับสื่อดิจิทัลขั้นสูง      3(2-2-6) 
CA3001  ADVANCED EDITING FOR DIGITAL MEDIA 

การตัดต่อภาพเคลื่อนไหวเพ่ือใช้ในการเล่าเรื่องและสื่อความหมายให้สอดคล้องตามวัตถุประสงค์ของ
เนื้อหาและสื่อแต่ละประเภท โดยใช้โปรแกรมและเทคนิคขั้นสูงอย่างมืออาชีพ  
 
นศ3002  การออกแบบพื้นที่จัดแสดง       3(2-2-6) 
CA3002  EXHIBITION DESIGN 

ความหมาย ประเภท วิวัฒนาการของการจัดแสดงในรูปแบบต่างๆ รวมถึงหลักการวางแผน การ
ออกแบบและการฝึกปฏิบัติ งานออกแบบพ้ืนที่จัดแสดง ตลอดจนกระบวนการจัดแสดง การวิเคราะห์
สถานการณ์ปัจจุบันและแนวโน้มในอนาคตเพ่ือใช้เป็นแนวทางส าหรับการวางแผนออกแบบพ้ืนที่จัดแสดงใน
งานสื่อสารองค์กรและภาพลักษณ์ รวมถึงปัญหาของการออกแบบพื้นที่จัดแสดงในปัจจุบัน 
 



นศ3003  การผลิตสื่อประสม         3(2-2-6) 
CA3003  MULTIMEDIA PRODUCTION 

การสร้างสื่อประสมด้วยการใช้องค์ประกอบจากสื่อต่างๆ ผ่านกระบวนการทางคอมพิวเตอร์ขั้นสูง 
ส าหรับการน าเสนอข้อมูลข่าวสารและสื่อความหมาย เพ่ือให้ผู้รับสารมีปฏิสัมพันธ์ผ่านสื่อประสมตาม
วัตถุประสงค์ของการสื่อสาร 
 
นศ3004  ภาพเคลื่อนไหวส าหรับโซเชียลมีเดีย      3(2-2-6) 
CA3004  ANIMATION FOR SOCIAL MEDIA 

การออกแบบและสร้างภาพเคลื่อนไหวรูปแบบต่างๆ บนโปรแกรมคอมพิวเตอร์ การท างานกับรูปภาพ 
การจัดการวัตถุ การสร้างตัวอักษร การวาดภาพ และการใช้สี ตลอดจนการสร้างภาพเคลื่อนไหวแบบโมชั่น
กราฟิก เพ่ือฝึกการเล่าเรื่องด้วยภาพเคลื่อนไหว ส าหรับน าไปใช้งานบนโซเชียลมีเดีย 
 
นศ3005  การสร้างสรรค์ข้อความเพื่อการสื่อสารการตลาด     3(2-2-6) 
CA3005  COPY WRITING FOR MARKETING COMMUNICATION 

กลยุทธ์การสร้างสรรค์ข้อความเพ่ือการสื่อสารการตลาดผ่านสื่อประเภทต่าง ๆ อาทิ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อ
วิทยุโทรทัศน์ และสื่อดิจิทัล โดยเน้นการคิดวิเคราะห์และฝึกปฏิบัติ การพัฒนาแนวคิดการสร้างสรรค์ข้อความ 
การเขียนข้อความและการออกแบบข้อความให้น่าสนใจเป็นเอกลักษณ์ และสอดคล้องกับยุคสมัย ทัน
เหตุการณ์ ตลอดจนตรงตามวัตถุประสงค์ของตลาด ผู้บริโภค สินค้าและบริการ 
 
นศ3006  ศิลปะการใช้เสียงเพื่องานวิชาชีพ      3(2-2-6) 
CA3006  ART OF PROFESSIONAL ANNOUNCER 
 การใช้เสียงที่ถูกต้องส าหรับงานผู้ประกาศ ผู้ด าเนินรายการ พิธีกร และงานให้เสียงประเภทต่าง  ๆ 
เช่น สปอต พากย์เสียง งานน าเสนอ เทคนิคการให้เสียงและออกแบบเสียงให้เหมาะสมกับงาน การออกเสียงที่
ถูกต้องตามหลักภาษา การฝึกพัฒนาบุคลิกภาพส าหรับผู้ประกาศ ผู้ด าเนินรายการรายการโทรทัศน์ และนักจัด
รายการวิทยุ รวมถึงกระบวนการท างานเชิงลึกในแบบมืออาชีพ 
 
นศ3007  ศิลปะการแสดงเพื่อวัตถุประสงค์เฉพาะ      3(2-2-6) 
CA3007  PERFORMING ARTS FOR SPECIFIC PURPOSES 

   ศึกษาหลักและทฤษฎีเบื้องต้นทางด้านศิลปะการแสดง โครงสร้าง องค์ประกอบ กระบวนการใน
การท างานของการน าศาสตร์ทางด้านศิลปะการแสดง มาประยุกต์ใช้ให้ตรงตามวัตถุประสงค์เฉพาะ ตลอดจน
ฝึกฝนปฏิบัติเพ่ือสร้างสรรค์กิจกรรมที่เหมาะสมในรูปแบบต่าง ๆ ตามวัตถุประสงค์เฉพาะที่มีความร่วมสมัย  
 


